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Abstract

This thesis entitled “The Perception and Internalization of NOAH Band Fans
Club in Surabaya toward Ariel”. this study aimed at determining the perception
of NOAH fans in Surabaya toward Ariel after being a suspect in the porn video.
In addition, this study aimed at determining the internalization caused by such
perception. Having known how the perception of the Ariel’s fans, factors that
make Ariel remains popular will be on the next study.

To collect perception of each informant, this study used the theory of
perception. The research was carried out at NOAH fans Surabaya named Sahabat
Surabaya. In this study, there were seven respondens that were selected by
specific criteria. All were official members of Sahabat Surabaya who knew well
about Ariel and they were willing to be interviewed. Depth interviews were used
to get the answers that were needed. To analyze the data that has been obtained,
the researcher used descriptive qualitative premises on triangulation of sources.
It means the data obtained from one respondent would be analyze by using other
respondent’s data for comparison. Afterwards, analysis was held based on the
facts and supporting theory.

The study was conducted in Taman Bungkul Surabaya. The place of research
was selected bacause the NOAH fans (Sahabat Surabaya) do a meeting once in
twoo weeks. The result found that the perception of Ariel’s fans is still very good.
Exposure to media, popular culture and modernism have made Ariel increasingly
revered and being a role model that causes internalization unnoticed by the
informant.

Keywords: Perception, Internalization, NOAH Fans Club.
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ABSTRAK

Skripsi ini berjudul “Persepsi dan Internalisasi Fans Club NOAH Band di
Surabaya Terhadap Nazril Irham (Ariel)”. Penelitian ini bertujuan untuk
mengetahui persepsi fans NOAH Band di Surabaya terhadap Ariel pasca Ariel
menjadi tersangka dalam kasus video porno. Selain itu, penelitian ini juga
bertujuan untuk mengetahui internalisasi yang terjadi akibat persepsi tersebut.
Setelah diketahui bagaimana persepsi pada fans Ariel, selanjutnya ialah akan
diketahui faktor apa saja yang membuat Ariel tetap populer.

Untuk mengetahui persepsi dari tiap informan, dalam penelitian ini
digunakan teori persepsi. Penelitian ini dilakukan pada fans NOAH di Surabaya
yang dinamai Sahabat Surabaya. Dalam penelitian ini, terdapat tujuh responden
yang terpilih dengan kriteria yang sudah ditentukan. Kesemua responden
merupakan anggota resmi dari Sahabat Surabaya yang memiliki pengetahuan
terhadap Ariel dan bersedia untuk diwawancarai. Dalam penelitian ini digunakan
wawancara mendalam untuk mendapatkan jawaban yang diinginkan. Untuk
menganalisis data yang sudah didapat, data dianalisis secara deskriptif kualitatif
dengan menggunakan triangulasi sumber. Dimana data yang sudah didapat dari
satu responden dianalisis dengan data responden yang lainnya sebagai
perbandingan. Selanjutnya dilakukan analisis dengan fakta yang ada dan teori
pendukung.

Penelitian dilakukan di Taman Bungkul Surabaya, karena disanalah
Sahabat Surabaya melakukan pertemuan tiap dua minggu sekali. Dari hasil
penelitian, ditemukan bahwa persepsi fans Ariel terhadap Ariel masih sangat baik.
Terpaan media, budaya populer, dan modernisme telah membuat Ariel semakin
dipuja dan menjadi panutan sehingga sampai menyebabkan internalisasi yang
tanpa disadari oleh informan.

Kata kunci: Persepsi, Internalisasi, Fans Club NOAH.
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MOTTO

Lihatlah ayahmu jika ingin mengerti kehidupan,

Dengarkan ibumu jika ingin mengerti kebaikan,

Dan koreksilah dirimu jika terjadi kesalahan.

Allah benar-benar menciptakan setan di dunia,

Bercerminlah, maka kau akan melihatnya.

(F. A. D)
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