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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB LATIN 

DAFTAR TRANSLITERASI 

Penulisan skripsi ini menggunakan transliterasi Arab-Indonesia yang 

diterapkan dalam pedoman teknik penulisan skripsi Fakultas Keislaman Universitas 

Trunodjoyo Madura sebagai berikut: 

NO ARAB INDONESIA ARAB INDONESIA 

 }t ط A ا 1

 }z ظ B ب 2

 „ ع T ت 3

 gh غ Th ث 4

 f ف J ج 5

 q ق }h ح 6

 k ك Kh خ 7

 l ل D د 8

 m م Dh ذ 9

 n ن R ر 10

 w و Z ز 11

 h ه S س 12

 „ ء Sh ش 13

 y ي }s ص 14

   }d ض 15

 

Untuk menunjukkan bunyi hidup pada panjang madd ditulis dengan coretan 

Horizontal (macron) diatas huruf ă, ĭ, ǔ. 

Bunyi hidup double (diftong) arab ditransliterasikan dengan menggabung 

dua huruf ay dan aw. Bunyi hidup (vocalization atau harakah) huruf konsonan akhir 
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sebuah kata tidak dinyatakan dalam transliterasi. Transliterasi hanya berlaku pada 

konsonan akhir tersebut. 
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MOTTO 

    اِنَّ مَعَ الْعسُْرِ يسُْرًا  

“Sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan.” 

(QS. Al-Insyirah 6: 94) 

ُ نفَْسًا الََِّ وُسْعهََا     لََ يكَُل ِفُ اللّٰه

“Allah tidak membebani sesorang melainkan sesuai dengan kesanggupannya.” 

(QS. Al-Baqarah 2: 286) 

“Asa besar tercipta di dada, merangkul hati saling menjaga, percaya akan tiba cahaya.” 

(Rebellion Rose) 
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