
 

 

ABSTACT 

        This study aims to test and analyze the influence of capital and business 

location on increasing MSME income with product innovation as a mediating 

variable (case study of food and beverage MSMEs in Bangkalan Regency). The 

sampling technique used was purposive sampling with 110 respondents. This 

study used the SmartPLS analysis tool with the SEM (Structural Equation 

Modeling) version 3.0 analysis method. The results of the study indicate that capital 

and business location variables have a significant positive effect on increasing 

MSME income. Capital and business location variables have a significant positive 

effect on product innovation. Product innovation variables can mediate the role of 

capital and business location on increasing MSME income. 

Keywords: Capital, Business Location, Income Increase, MSMEs, Product 

Innovation, Mediation 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

ABSTRAK 

        Penelitian ini bertujuan untuk menguji dan menganalisis pengaruh modal dan 

lokasi usaha terhadap peningkatan pendapatan UMKM dengan inovasi produk 

sebagai variabel mediasi (studi kasus umkm makanan dan minuman di kabupaten 

Bangkalan). Teknik pengambilan sampel yang digunakan adalah purposive 

sampling dengan responden sebanyak 110 responden. Penelitian ini 

menggunakan alat analisis SmartPLS dengan metode analisis SEM (Struktural 

Equation Modeling) versi 3.0. hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel modal 

dan lokasi usaha berpengaruh positif signifikan terhadap peningkatan pendapatan 

UMKM. Variabel modal dan lokasi usaha berpengaruh positif signifikan terhadap 

inovasi produk. Variabel inovasi produk dapat memediasi peran modal dan lokasi 

usaha terhadap peningkatan pendapatan UMKM. 

Kata kunci : Modal, Lokasi Usaha, Peningkatan Pendapatan, UMKM, Inovasi 

Produk, Mediasi  
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