Abstrak
Diah Iswahyuning, 130531100111, Ilmu Komunikasi.

KONSEP DIRI SELEBGRAM MAHASISWA STIE JOMBANG DALAM
ENDORSE PRODUK

Penelitian ini fokus pada Konsep Diri Selebgram Mahasiswa STIE
Jombang Untuk Jasa Endorse Produk. Melalui media sosial Instagram,
penelitian ini menggunakan metode penelitian kualitatif dan menggunakan
observasi dan wawancara serta dokumentasi. Informan dipilih dengan
menggunakan metode purposive sampling. Teknik pemeriksaan keabsahan
data menggunakan triangulasi sumber dan waktu. Hasil penelitian ini
menunjukkan bagaimana tentang konsep diri selebgram dalam berperilaku,
serta hal-hal yang mempengaruhi konsep diri selebgram tersebut. Sehingga
selebgram dalam penelitian ini dapat menjadi panutan khalayak untuk
memanfaatkan hasil
visual yang ditampilkan melalui
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