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ABSTRAK 

 

Banyaknya pengguna media social Instagram menjadikan alasan 

menggunakannya sebagai media promosi, khususnya kepada anak muda. Instagram 

mempunyai jangkauan yang luas. Instagram bisa diakses di manapun dan kapanpun 

selagi ada intenet. Pokok permasalah dalam penelitian ini adalah bagaimana Aplikasi 

Repost for Instagram dimanfaatkan dalam pemasaran creamel_id.  

Penelitian ini menggunakan tipe penelitian deskriptif menggunakan metode 

pendekatan kualitatif, teknik pengumpulan data melalui wawancara mendalam 

kepada narasumber. Informan dalam penelitian ini adalah pemilik Creamel Ice 

Cream, 3 konsumen Creamel Ice Cream.  

Berdasarkan hasil penelitian maka dapat ditarik kesimpulan bahwa Creamel 

Ice Cream dalam mencapai tujuannya meningkatkan penjualan menggunakan bauran 

promosi secara bersama-sama dan Instagram sebagai media promosi cukup efektif 

dan efisien dengan menggunakan aplikasi repost for Instagram yang dapat menarik 

perhatian followers sehingga bisa meningkatkan penjualan sesuai dengan tujuan 

promosi yang diinginkan. 
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ABSTRACT 

 

The amount of Instagram users be the reasons to use it as promotion media, 

especially teenager users. Instagram has broad range. Instagram can be accessed 

everywhere and anywhere if there was internet. The main problem in this research is 

how application of Repost for Instagram on creamel_id marketing. 

This research uses descriptive type using qualitative approach, where the data 

collection through in-depth interview to the informant. The informant in this research 

is Creamel Ice Cream owner, 3 consumers of Creamel Ice Cream. 

Based on result of research can be concluded that Creamel Ice Cream uses 

promotion mix to increase sale and Instagram as promotion media effectively enough 

and efficiently by using Repost application that can interest follower attention so it 

can be increase sale, increase followers, and make the brand be strong in accordance 

of promotional goals to be achieved. 
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