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ABSTRAK 

 

Persaingan bisnis yang semakin kompetitif menjadikan perusahaan seharusnya 

mampu bersaing dan dapat mengatur strategi yang efektif. Menghadapi persaingan 

ini, memaksa perusahaan untuk berorientasi pada kegiatan pemasaran. Dengan 

bertitik tolak pada pandangan dan keinginan konsumen yang selalu berubah, maka 

para pelaku bisnis diharapkan untuk dapat memahami apa yang menjadi harapan 

konsumen yang sangat berkaitan dengan perilaku konsumen, salah satu contohnya 

dilihat dari media sosial, citra merek, dan harga produk. Penelitian ini bertujuan 

untuk mengetahui pengaruh media sosial, citra merek, dan harga terhadap 

keputusan pembelian sarung Lamiri. Penelitian ini menggunakan sampel sebanyak 

80 responden dengan metode analisis regresi linear berganda dan metode SWOT 

(Strength, Weakness, Opportunity, dan Threats). Hasil penelitian menunjukkan 

bahwa secara simultan media sosial, citra merek, dan harga berpengaruh signifikan 

terhadap keputusan pembelian konsumen. Secara parsial media sosial dan citra 

merek berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen dan 

harga tidak berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan pembelian 

konsumen. Hasil penelitian merekomendasikan bahwa strategi yang dapat 

digunakan oleh sarung Lamiri yaitu membuat konten video secara rutin, menjaga 

dan mengembangkan hubungan kerja sama dengan reseller, membuat strategi 

penetapan kualitas merek, dan mengutamakan loyalitas konsumen. 

 

Kata kunci: Media Sosial, Citra Merek, Harga, Keputusan Pembelian, SWOT.  



ABSTRACT 

 

Business competition is increasingly fierce in this day and age which causes 

companies to be able to compete and set effective strategies. Facing this 

competition, forcing companies to be oriented towards marketing activities. By 

starting from the views and desires of consumers who are always changing, 

business people are expected to be able to understand what consumer expectations 

are closely related to consumer behavior, one example is seen from social media, 

brand image, and product prices. This study aims to determine the influence of 

social media, brand image, and price on the purchase decision of Lamiri sarongs. 

This study used a sample of 80 respondents with multiple linear regression analysis 

methods and SWOT (Strength, Weakness, Opportunity, and Threats). The results 

showed that simultaneous social media, brand image, and price have a significant 

effect on consumer purchasing decisions. Partially, social media and brand image 

have a significant effect on consumer purchasing decisions and price does not have 

a significant effect on consumer purchasing decisions. The results of the study 

recommend that the strategies that can be used by Lamiri gloves are creating video 

content regularly, maintaining and developing cooperative relationships with 

resellers, making strategies for determining brand quality, and prioritizing 

consumer loyalty. 
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