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ABSTRAK

Youtube merupakan salah satu media video player yang mana salah satu fitur
utamanya untuk dapat membagikan video yang diunggah oleh penggunanya.
Video yang diunggah tersebut nantinya akan dimanfaatkan sebagai media untuk
dapat menampilkan iklan yang kemudian dapat diperoleh keuntungan secara
materi dari pemanfaatan tersebut yang dikenal dengan istilah monetisasi.
Pemanfaatan tersebut diawali dengan perjanjian antara youtube dan pengunggah
dalam sebuah perjanjian bernama progrm mitra youtube. Penelitian ini mengkaji
mengenai hubungan hukum dan akibat hukum yang timbul dari adanya perjanjian
program mitra youtube serta mengkaji mengenai pihak mana yang berhak
memperoleh keuntungan atas pemanfaatan video tersebut. Penelitian ini
merupakan jenis penelitian normatif dengan menggunakan pendekatan perundang-
undangan. Dari adanya perjanjian tersebut timbul hubungan hukum dalam bentuk
perjan jian mitra youtube dan juga akibat hukum berupa hal-hal mengenai hak-hak
dan juga kewajiban dari para pihak dalam perjanjian program mitra youtube atas
pemanfaatan video yang diunggah ke youtube, serta mengetahui para-para pihak
yang berhak menerima hasil dari pemanfaatan video yang diunggah ke youtube
tersebut.
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ABSTRACT

Youtube is one of the media video player which is one of the main features to be
able to share videos uploaded by users. The uploaded video will later be used as a
medium to be able to display ads which can then be gained material benefit from
the utilization known as monetization. The utilization begins with an agreement
between youtube and the uploader in an agreement called youtube partner
program. This study examines the relationship of law and legal consequences
arising from the existence of youtube partner program agreements as well as
reviewing the parties entitled to profit on the utilization of the video. This
research is a kind of normative research by using approach of legislation. From
such agreement arises legal relationship in the form of partner of youtube and
also the legal effect in the form of matters concerning rights and also obligations
of the parties in youtube partner program agreement for utilization of video
uploaded to youtube, and know the parties Who are eligible to receive results
from the use of the uploaded video to the youtube
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