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ABSTRAK 

 

Lilik Wulandari, “Strategi Émbu Dan Etika Bisnis Islam Dalam 

Meningkatkan Minat Konsumen Untuk Kembali Membeli (Studi Pada 

Pedagang Di Pasar Tradisional Baru Kamal)”.Pembimbing : Dr. Abdur 

Rahman, S.Ag., M.EI, jurusan Ekonomi Syariah, 2016. 

 

 Penelitian ini dilakukan untuk menjawab beberapa rumusan masalah 

tentang bagaimana strategiémbudalam meningkatkan minat beli kembali 

konsumen serta bagaimana etika bisnis Islam pedagang di Pasar Baru Kamal. 

 Penelitian ini menggunakan metode penelitian kualitatif dengan 

pendekatatan deskriptif denganmenggunakanteknikpengumpulan data 

berupawawancaraterhadappedagang yang berjualan sayur-mayur, ikan, daging 

dan bumbu-bumbu dapur,sertateknikdokumentasi yang berhubungandengan data-

data penelitiandan teknik analisis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah 

analisis deskriptif. 

 Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa strategi émbu di Pasar Baru 

Kamal yakni, dengan memberikan tambahan terhadap pembeli dengan kriteria 

tertentu yaitu, pembeli membeli dengan jumlah banyak, pembeli adalah pelanggan 

setia, dan yang ketiga pembeli berniat sedekah. Hal seperti ini dalam strategi 

pemasaran termasuk pada bauran promosi yakni sales promotion,dan sebanyak 

66,7% dapat menarik minat konsumen untuk kembali membeli. Sedangkan pada 

etika bisnis Islam dalam berdagang dilihat dari Tauhid, keseimbangan, kehendak 

bebas, tanggung jawab, dan ihsān para pedagang untuk menarik minat konsumen 

telah menggunakn prinsip-prinsip tersebut namun sebagian masih ada yang tidak 

menggunakannya. 

 

 

Kata Kunci: Émbu, Etika Bisnis Islam, Pasar Baru Kamal. 
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ABSTRACT 

 

LilikWulandari, “Strategies Émbu And Business Ethics Islam in Increasing 

Interst In Consumer To Back Buying (Studies In Traders Market New 

Traditional Kamal)”. Advisor: Dr. Abdur Rahman, S.Ag., M.EI, Syarīah 

Economic Study Program, 2016. 

 

This study was conducted to answer some of the formulation of the 

formulation of the problem of how the strategy émbu increase interest in buying 

back the consumer as well as how business ethics Muslim traders in the Market 

New Kamal.  

This study used a qualitative research method with descriptive approach 

using data collection techniques such as interview with vendors who sell 

vegetables, fish, meat and spices kitchen, as well as technical documentation 

relating to research data and data analysis techniques used in this research is 

descriptive analysis.  

These results indicate that strategy émbu in new market kamal namely, by 

providing the buyer with additional spesific criteria,namely, the buyer bought the 

lot number, buyers are loyalcustomers, and a third buyer intends alm. Things like 

this in the marketing strategy including the promotion mix, namely sales 

promotion mix, and as much as 66,7% can attract consumers to come back to buy. 

While on a business ethics of Islam in the trade views of tawheed, balance, free 

will, responsibility, and Ihsān traders to attrackt customers have been using these 

principles, but some still do not use them. 

 

Keywords:  Émbu, Ethics, New Market Kamal.  
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Januari 1988. 

A. Konsonan Tunggal 

 

Huruf 

Arab 
Nama Huruf Latin Nama 

 Alif Tidak dilambangkan Tidak dilambangkan ا

 ba’ B Be ب

 ta’ T Te ت

 sa’ Ś es (dengan titik di atas) ث

 Jim J Je ج

 ha’   ha (dengan titik di bawah) ح

 kha’ Kh kadan ha خ

 Dal D De د

 Zāl Ż zet (dengan titik di atas) ذ

 ra’ R Er ر

 Zai Z Zet ز

 Sin S Es س

 Syin Sy esdan ye ش

 Sad   es (dengan titik di bawah) ص

 Dad   de (dengan titik di bawah) ض

 ta’ Ţ te (dengan titik di bawah) ط

 Za   zet (dengan titik di bawah) ظ

 ain ‘ Koma terbalik di atas‘ ع

 Gain G Ge غ

 fa’ F Ef ف
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 Qaf Q Qi ق

 Kaf K Ka ك

 Lam L ‘el ل

 Mim M ‘em م

 Nun N ‘en ن

 Wawu W W و

 ha’ H Ha ه

 Hamzah ‘ Apostrof ء

 ya’ Y Ye ي

 

B. Konsonan Rangkap karena Syaddah ditulis rangkap 

 Ditulis Muta’addidah متعددةّ

 Ditulis ‘iddah عدةّ

C. Ta’ Marbūtah di akhir kata 

1. bila dimatikan tulis h 

 Ditulis Hikmah حكمة

 Ditulis Jizyah جزية

(Ketentuan ini tidak diperlukan pada kata-kata arab yang sudah terserap ke 

dalam bahasa Indonesia, seperti zakat, salat, dan sebagainya, kecuali bila 

dikehendaki lafal aslinya). Bila diikuti kata sandang “al” serta bacaan kedua itu 

terpisah, maka ditulis dengan h 

كرامة الأولياء   Ditulis Karāmah al-auliyā’ 

 

2. bila ta’ marbūtah hidup atau dengan harakat, fathah, kasrah, dan 

dammah ditulis t 

 Ditulis Zakāh al-fitri زكاة الفطر

 

D. Vokal Pendek 

_______ Kasrah Ditulis I 

_______ Fathah Ditulis A 

_______ Dammah Ditulis U 
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E. Vokal Panjang 

1. 
Fathah + alif 

 جاهلية

Ditulis 

Ditulis 

A 

Jāhiliyyah 

2. 
Fathah + ya’ mati 

 تنسى
Ditulis 

Ditulis 

Ā 

Tansā 

3. 
Kasrah + yā’ mati 

 كريم

Ditulis 

Ditulis 

Ī 

Karīm 

4. 
Dammah + wāwu mati 

 فروض
Ditulis 

Ditulis 

Ū 

furūd} 

 

 

F. Vokal Rangkap 

1. 
Fathah + yā’ mati 

 بينكم
Ditulis 

Ditulis 

Ai 

Bainakum 

2. 
Fathah + wāwu mati 

 قول
Ditulis 

Ditulis 

Au 

Qaul 

 

G. Vokal Pendek yang berurutan dalam satu kata dipisahkan dengan apostrof 

 Ditulis a’antum أأنتم

 Ditulis u ‘iddat أعدت

 Ditulis la’in syakartum لئن شكرتم

 

H. Kata sandang Alif+Lam 

a. Bila diikuti huruf al Qamariyyah 

 Ditulis al-Qur’ân القرأن

 Ditulis al-Qiyâs القياس

 

b. Bila diikuti huruf al Syamsiyyah ditulis dengan menggunakan huruf 

Syamsiyyah yang mengikutinya, serta menghilangkan huruf l (el)nya 

 ’Ditulis as-Samâ السماء

 Ditulis asy-Syams الشمس

 

I. Penulisan kata-kata dalam rangkaian kalimat 

 {Ditulis dhawi al-furūd ذوى الفروض

 Ditulis ahl as-Sunnah اهل السنة
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