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RINGKASAN -

Penelitian tentang Faktor-faktor yang mempengaruhi penetapan harga jual
produk ini bertujuan untuk mengetahui seberapa besar pengaruh faktor-faktor
produksi terhadap penetapan harga jual produk. Sampel penelitian ini adalah PT.
Sidodad: Jaya Surabaya. Manfaat penelitiannya adalah untuk menambah pengalaman
dan pengetahuan yang berguna bagi penulis, sebagai bahan pertimbangan dan
sumbangan pemikiran dalam proses pengambilan keputusan dalam perusahaan, serta
sebagai bahan perbandingan dan untuk menambah wawasan bagi pihak-pihak yang
berkepentingan.

Variabel bebas dalam penelitian yang mempengaruhi penctapan harga jual
terdirt dari 3 variabel yaitu biayzfl bahan baku, braya tenaga kerja langsung danbiaya
kerja tidak langsung. Hipotesis yang diajukan adalah diduga dengan biaya biaya
bahan baku, biaya tenaga kerja langsung dan biaya kerja tidak langsung mempunyai
pengaruh yang bermakna terhadap penctapan harga jual produk pada PT. Sidodadi
Jaya Surabaya.

Dari analisis Regresi Berganda melalui program microstat diperoleh hasil

Y =32169.9008 + 1.2928 X, + 0.07456 X, + 2.2850 X3

Dari persamaan diatas disimpulkan bahwa faktor-faktor produkst dan harga

jual mempunyai hubungan yang erat secara bersama-sama yakni sebesar R = 0.9646

vil



serta dengan menggunakan uji F rasio yang menghasilakn F hitlTng sebesar
304.462.370 dan F tabel sebesar 215.6

Fo=304.462>215.6

Sehingga dari persamaan tersebut dapat disimpulkan bahwa variasi dari model
regresi berhasil menerangkan bahwa variabel faktor-faktor produksi secara simultan
mempunyai pengaruh terhadap harga jual. Sedangkan variabel yang dominan

berpengaruh terhadap harga jual adalah variabel biaya bahan baku sebesar 91.93 %.
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BAB 1

PENDAHULUAN

1.1. Latar Belakang Masalah

Pembangunan disegala bidang dewasa ini mengalami perkembangan dan
kemajuan yang cukup pesat bahkan sedang giat-giatnya dilaksanakan diseluruh
tanah air. Perkembangan dan kemajuan ini antara lain ditandai dengan semakin
banyaknya perusahaan yang didirikan, baik yang termasuk dalam industri kecil,
industri sedang ataupun industri besar yang menghasilkan berbagai macam
produk. Hal ini perusahaan dituntut cepat tanggap dalam mengantisipasi
perubahan yang mungkin terjadi.  Kondisi seperti ini, suatu perusahaan untuk
mencapai tujuan operasionalnya sangat dipengaruhi oleh kincrja manajemen
dalam mengelola sumber daya yang ada dalam perusahaan dengan lebih efektif
dan efisien.

Perusahaan dalam segala aktivitasnya mempunyai t\ujuan yaitu
memperoleh dan meningkatkan laba untuk menunjang kelangsungan hidup
perusahaan pada masa yang akan datang. Para manajer sebagai pihak pengambil
keputusan harus selalu melakukan perencanaan, pengorganisasian, pengarahan
dan pengawasan secara tepat dalam menjalankan perusahaan. Kegiatan pokok

manajemen dalam perencanaan perusahaan adalah memutuskan berbagai macam



alternatif dan perumusan kebijakan yang akan dilaksanakan pada masa yang
akan datang untuk mencapai tujuan perusahaan.

Salah satu kebijakan penting perusahaan adalah penentuan harga jual.
Kebijakan penentuan harga jual merupakan masalah yang komplek yang harus
dihadapi oleh pihak manajemen. Banyak perusahaan yang menginginkan harga
Jual produk mencerminkan biaya tambah laba yang diinginkan perusahaan,
Penentuan harga jual ini harus dilakukan dengan hati-hati, karena penentuan
harga yang tidak tepat dapat menyebabkan kerugian bagi perusahaan dan
tertimbunnya produk di gudang karcna tidak laku dijual. Kebijaksanaan
penentuan harga jual sangat dipengaruhi dua faktor yaitu internal da\n eksternal.
Faktor internal meliputi biaya produksi, biaya lain yang rclevan (biaya operasi).
Laba yang diinginkan dan tujuan perusahaan faktor cksternal meliputi peraturan
pemerintah, pesaing dan citra/kesan konsumen produk yang dimaksudkan.

Perusahaan  menyadari  bahwa harga jual banyak mempengaruhi
persaingan antara perusahaan selain faktor penentu lainnya schingga hal-hal
tersebut perlu harus diperhatikan. Dalam menentukan harga jual ini, perusahaan
menyadari bahwa penetapan harga perlu mengikuti kebijakan yang tidak kaku
yaitu adanya kelenturan atau fleksibelitas untuk memotong harga demi
mempertahankan pangsa pasar dengan tidak mclupakan faktor penentu lain yang
mendukung keinginan untqu menjaga dan mengarahkan agar produk dapat

dipertahankan sesuai dengari standar mutu dan harga jual yang telah ditetapkan

untuk mencapai target yang ingin dicapai oleh perusahaan.



Kompleknya masalah penentuan harga jual, maka banyak pihak
manajemen perusahaan yang berpendapat bahwa penentuan harga jual adalah
subjek yang hanya dapat dikelola atas dasar pengalaman. Beberapa perusahaan
menganggap bahwa penentuan harga jual adalah suatu yan.g sulit dipecahkan
dengan analisa, sehingga tidak sedikit perusahaan yang mengabarkan penentuan
harga jual yang tepat. Selain itu masih banyak perusahaan yang menggunakan
cara penentuan harga jual berdasar pada harga umum dipasar/mengacu pada
harga penentuan yang ditentukan oleh pesaing.

Namun usaha untuk mencapai target produksi tersebut tidik semudah
yang diperkirakan oleh perusahaan untuk menghadapi situasi persaingan
merebut pasar tersebut, setiap perusahaan dituntut untuk menjalankan berbagai
cara pemasaran yang dianggap tcpat, agar perusahaan dapat atau mampu
bersaing dengan perusahaan scjenis.  Salah satu aspek pemasaran yang tidak
kalah pentingnya dengan aspek yang lain dan menckan biaya faktor-laktor
produksi yang berpengaruh terhadap penctapan harga jual produk. Dengan
rendahnya harga jual produk dan kualitas produk yang baik maka perusahaan
akan dapat mempertahankan kelancaran penjualannya dan hal ini akan

memberikan dampak positif terhadap profit yang diperoleh perusahaan tersebut.



1.2

1.3.

1.4.

Rumusan Masalah
Dari masalah yang ada tersebut, maka penulis merumuskan masalah
sebagai berikut : “Seberapa besarkah pengaruh faktor-faktor produksi terhadap

penetapan harga jual produk suatu barang ?”

Tujuan Penelitian
Adapun tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui seberapa besar
pengaruh faktor-faktor produksi terhadap penetapan harga jual produk suatu

barang.

Manfaat Penelitian
Dengan mengetahui tujuan dari penelitian tersebut maka ada juga
manfaat dari penelitian ini, yaitu :

1. Bagi penulis yaitu unt?.lk menambah pengalaman dan pengetahuan yang
berguna dan belum pernah diperoleh dibangku kuliah scrta scbagai aplikasi
dari pengetahuan yang selama ini didapatkan.

2. Bagi perusahaan yaitu dapat digunakan sebagai dasar pertimbangan dan
sumbangan pemikiran dalam proses pengambilan keputusan dalam
perusahaan scrta sebagai acuan dalam penulisan lebih lanjut tentang

keberhasilan dunia usaha dengan via pelatihan.

(5]

Bagi pihak lain yaitu dapat digunakan sebagai bahan perbandingan dan

untuk menambah wawasan bagi pihak-pihak yang berkepentingan.



