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RINGKASAN

Penelitian pada perusahaan PT. Soka Abadi Bangkalan merupakan
penelitian yang menitik beratkan pada masalah pemasaran dengan sasaran vang
diteliti adalah variabel promosi (biaya periklanan).

Adapun rumusan masalah penclitian ini adalah, apakah biaya perikalanan
mempunyai pengaruh yang kuat dan bermakna terhadap peningkatan volume
penjualan PT. Soka Abadi Bangkalan 2

Data yang diperolch berdasarkan data primer dan data sckunder.
Data diolah dianalisis secara kualitatif' dan kuantitaif. Variabel tergantung adalah
volume penjualan, sedangkan variabel bebas dalam penelitian ini adalah biaya
periklanan.

Permasalahan yang dihadapai olch perusahaan PT. Soka Abadi
Bangkalan adalah bahwa rcaliasi volumc penjualan tidak mencapai target yvang
diinginkan perusahaan dari produk yang dihasilkan hal ini terjadi karena adanya
perubahan selera konsumen serta adanya persaingan perusahaan yang sejenis
terutama dalam memasarkan hasil produksinya untuk mercbut pcmbeli schingga
mengakibatkan penurunan penjualan perusahaan,

Berdasarkan hasil ananlisis, kocfisicn korelasi (r) menunjukkan
scbesar 0,9355 yaitu mendekati 1 (satu) schingga dapat disimpulkan bahwa biayva
periklanan mempunyai  hubungan yang  kuat tecrhadap peningkatan  volume

penjualan.



Pengujian hipotesis dengan menggunakan uji ‘I diketahut untuk 1
tabel scbesar 3,182 dan T hitung scbesar 45846, maka dapat disimpulkan bahwa
T hitung lebih besar dari T tabel, schingga biaya  periklanan mempunya
pengaruh yang signifikan terhadap peningkatan volume penjualan pada P17 Soka
Abadi Bangkalan dua hipotesis penclitian dapat dibuktikan kebenaranyya.
Dalam upaya peningkatan penjualan perusahaan, scbaiknya
- Meningkatkan dana untuk biaya periklanan, agar kegiatan periklanan mampu
memberikan kontribusi yang besar terhadap pencapaian volumne penjualan

- Periklanan dilaksanakan melalui media informasi yang sangat cepat diterima
nasyarakat

- Perusahaan lebih mempromosikan perumahan type 36 scsuai dengan daya beli

dan sclera masyarakat.



ABSTRACT

The heart of rescarch on PT. Soka Abadi Bangkalan in marketing which a
target is promotion variable (adeverticing cost). The formulation of the rescarch
is, does an advertising cost have a significant influence to increasing sale veolume
of PT Soka Abadi Bangkalan ?

The data based on primary and sccondary one that analyzed by quality and
quantitaative methode. Dependent bariable of the rescarch is volume of sale and
independent variable is an adbertising cost.

A main problem of PT. Soka Abadi Bangkalan 1s realization of sale
volume does not reach an ideal terget of the enterprise thet output are producced.
It has become caused by chunge of consumer taste and a competition of
enterprising with a same product, especially in sclling product to catch consumer
that caused by decrising salc.

Based on analysed result, cocfticient ol corrclation (r) 1s 0.9355 which
slosed to 1 (one). The conclusion is advertising cost has a strong corrclation with
incrcasing of salc volume.

Based on hypotctical trial by using T teesting, 'I' tabel is 3,182 and T
computation is bigger than T tabel or advertising cost has a significant influence
to increasing sale volume on PT Soka Abadi Bangkalan. So theat two of the truth
hypotetical rescarch can be proved.

In effort for increasing sale, the enterprise had better
- To increase capital for advertising cost, in order it can give a greal

contribution to reach sale volume.
- Advertising is done by information media which in so fast to cath public.
- To promote housc with 36 type harder that cqual o purchasing power and

public taste.
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BABI
PENDAHULUAN

1.1. LATAR BELAKANG

Pada saat ini Indonesia berada pada kondisi yang sangat
memprihatinkan, dimana perekonomian Indonesia mengalami kemerosotan
yang sangat tajam dibandingkan dengan kondisi perekonomian sebelum
dihantam krisis moneter yang melanda sebagian besar negara di kawasan
Asia.

Pemulihan sendi-sendi perekonomian telah dilakukan oleh pemerintah
dengan berbagai cara, namun belum menampakkan hasil yang memuaskan
semua pihak, khususnya bagi pelaku bisnis (swasta) sehingga banyak
pengusaha yang mengalami kerugian dan pada akhimya memutuskan untuk
menutup usahanya.

Dalam kondisi seperti ini, ken(iala utama bagi suatu perusahaan adalah
mempertahankan kelangsungan hidup perusahdan serta bersaing dengan
perusahaan pesaing merub.ai(an_ Hal yang tidak mudah untuk dilakukan dan
pe‘rsaingan akan semakin ketat apabila suatu perusahaan menghasilkan.barang
dah jasa yarlg sejenis dengan Ba‘fang dan jasa yang dihasilkan oleh perusahaan
lain.

Upaya yang harus dildkukan oleh perusahaan agar tetap eksis dalam

persaingan adalah dengan mempertahankan dan atau meningkatkan



penguasaan pangsa pasamya dengan melakukan kegiatan promosi yang aman
dan tepat, disesuaikan dengan produk yang dipasarkan oleh perusahaan.

Sebagaimana diketahui bahwasanya jenis-jenis promosi yang secara
umum diterapkan dalam memuaskan produk yaitu periklanan (advertising)
dan publikasi (publicity). Jenis-jenis promosi tersebut mencakup berbagai
kegiatan yang bertujuan untuk memperkenalkan produk dan tempat penjualan
sekaligus menarik minat dan berusaha untuk menimbulkan keinginan serta
kebutuhan bagi konsumen, sehingga diperlukan pemilihan dalam satu jenis
promosi yang tepat maupun penerapan jenis promosi secara bersama-sama
untuk produk yang sama. Disamping itu kegiatan promosi bertujuan untuk
memberikan informasi kepada konsumen tentang kehadiran dan ketersediaan
suatu produk, agar produk yang dihasilkan dikenal oleh konsumen.

Dalam memilih salah satu jenis promosi, harus memperhatikan
konsumen potensial yang dituju dan memperhatikan tahapan siklus kehidupan
produk (alat-alat promosi juga memiliki efektifitas biaya yang berbeda pada
berbagai tahapan siklus hidup produk), antara lain pada tahapan perkenalan,
tahap pertumbuhan, tailap kemampuan dan tahap penurunan, sedangkan jika
perusahdan ingin menerapkan promosi secara serentak, maka tingkat
intensitds péﬂyelellggaraan setiap jenis promosi harus berbeda-beda, karena
tidak semua jenis promosiA dai)at memberikan pengaruh yang sama terhadap
konsumen séhiﬂg};a penentuan perbedaan tingkat intensitas penyelenggataan
promosi secdra serentak dapat mengetahui tanggapan yang diberikan oleh

konsumen terhadap jenis promosi yang diterapkan oleh perusahaan.



1.2

Setiap reaksi yang dilakukan oleh konsumen terhadap promosi
perusahaan sangat berarti, karena hak tersebut dapat memprediksi volume
penjualan perusahaan secara umum dari waktu ke waktu. Apabila volume
penjualan perusahaan mengalami peningkatan, maka perusahaan telah tepat
menerapkan strategi promosinya, sedangkan apabila volume penjualan
perusahaan cenderung mengalami penurunan, maka kegiatan promosi yang
dilakukan tidak mengenai sasaran, sehingga promosi yang dilakukan perlu
dievaluasi kembali agar diketahui kekurangan dan kesalahan yang ada. ,

Berdasarkan uraian diatas, maka penelitian ini mengambil judul
Analisis Pengaruh Biaya Periklanan Terhadap Peningkatan Volume Penjualan
pada PT. Soka Abadi Bangkalan, dengan biaya periklanan diharapkan
permintaan akan produk dapat diperluas. Keinginan masyarakat untuk
melakukan pembelian mulai tumbuh dan pengaruh dari perusahaan pesaing

dapat dicegah.

. RUMUSAN MASALAH

Berdasarkan dari latar belakang masalah yang telah diuraikan diatas,
maka rumusan rthasalah pehelitian ini adalah apakah biaya peri{danan
mempunyai fengarth yang kiat dan bermakna terhadap peningkatan volume

penjualan pé&a PT. Soka Abadi Bangkalan ?



1.3

1.4

TUJUAN PENELITIAN

Untuk mengetahui pengaruh biaya periklanan terhadap peningkatan

volume penjualan PT. Soka Abadi Bangkalan.

MANFAAT PENELITIAN

Penelitian ini bermanfaat bagi

1.

Penulis
Menambah wawasan pengetahuan dan pengalaman serta sebagai aplikasi riil

dan konkrit dari teori yang didapat dalam perkuliahan.

. Perusahaan

Memberikan masukan kepada perusahaan berkaitan dengan penerapan
perhitungan biaya periklanan dalam rangka meningkatkan volume penjualan
dari waktu ke waktu sesuai tujuan perusahaan dan tetap dapat bersaing

dalam usaha perumahan.

. Universitas Trunojoyo

Membuka kesempatan kepada mahasiswa untuk melakukan penelitian yang
lebih mendalam mengenai periklanan serta menambah perbendaharaan

perpustakaan Universitas Trunojoyo Madura.



1.5. SISTEMATIKA PENULISAN SKRIPSI

Materi yang terkandung dalam skripsi ini terdiri atas 4 (empat) bab

yang dapat diuraikan sebagai berikut :

Bab 1

Bab 11

Bab II1

Bab IV

Bab V

. Pendahuluan

Bab ini terdiri atas latar belakang masalah, perumusan masalah,
tujuan penelitian, manfaat penelitian dan sistematika penulisan

skripsi.

: Tinjauan Pustaka

Pada bagian ini menjelaskan tentang landasan teori, hipotesis,

model analisis serta metode penelitian yang dilakukan.

: Metode Penelitian

Dalam bagian ini dijelaskan mengenai identifikasi variabel,
definis1 operasional variabel, prosedur pengumpulan data, jenis

ddn sumber data serta teknii( analisis data.

: Analisis

Dalam bagian ini dijelaskan mengenai gambaran umum

perusahasn, serta pembahasan untuk membuktikan hipotesis.

: Penutup

Bdgian penutdp ihi tefdiri atas pendrikan keéimpulan dan
ﬁéﬁéiitiﬁn dan sdtan-$ardn yang diarpgap penting bagzi pihak
péﬁis‘saﬂdan.



