ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh iklan media sosial
dan promosi penjualan terhadap keputusan berkunjung (studi kasus di wahana
bahari Jepara Ourlan Park). Populasi dalam penelitian ini adalah pengunjung dari
wahana bahari Jepara Ourland Park. Teknik pengambilan sampel menggunakan
teknik nonprobability sampling yaitu purposive sampling dan jumlah sampel 100
responden. penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif. Analisis data yang
digunakan menggunakan analisis regresi linier berganda dengan menggunakan
aplikasi SPSS versi 22.0.

Variabel dependen (Y) dari penelitian ini adalah keputusan berkunjung,
untuk variabel independen (X) adalah iklan media sosial instagram (x1) dan
promosi penjualan (x2). Hasil penelitian menunjukan bahwa: (1) Iklan media
sosial berpengaruh terhadap keputusan berkunjung di Jepara Ourlan Park. (2).
Promosi penjualan berpengaruh terhadap keputusan berkunjung wisatawan di
Jepara Ourland Park. (3), Iklan media sosial dan promosi penjualan secara
simultan berpengaruh terhadap keputusan berkunjung di wahana bahari Jepara
Ourland Park.

Kata kunci: iklan media sosial, promosi penjualan dan keputusan berkunjung



ABSTRACT

This study discusses social media and sales promotions on visit
decisions (case studies in the Jepara Ourlan Park maritime rides). The population
in this study were visitors from the marine rides of Jepara Ourland Park. The
sampling technigque uses nonprobability sampling technique that is purposive
sampling and the number of samples is 100 respondents. this research is
gquantitative research. Analysis of the data used using multiple linear regression
analysis using the SPSS version 22.0 application.

The dependent variable (Y) of this study is the visit decision, for the
independent variable (X) is the Instagram advertising media (x1) and sales
promation (x2). The results of the study indicate that: (1) Social media advertising
against the decision to visit in Jepara Ourlan Park. (2) Recommended sales
promotion for tourist visits in Jepara Ourland Park. (3), social media advertising
and simultaneous joint sales promotion regarding the decision to visit the Jepara

Ourland Park marine rides
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