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ABSTRAK

Semakin banyaknya merek kopi bubuk instan yang beredar, membuat
perusahaan menerapkan strategi berbeda-beda untuk mempengaruhi keputusan
pembelian konsumen. Salah satu strategi untuk mempengaruhi keputusan
pembelian konsumen adalah memperkuat strategi bauran pemasaran yang terdiri
dari produk, harga, lokasi dan promosi. Tujuan penelitian ini adalah menganalisis
pengaruh produk, harga, lokasi dan promosi terhadap keputusan pembelian kopi
bubuk instan di Kecamatan Bangkalan, Kabupaten Bangkalan. Metode analisis
yang digunakan adalah regresi linier berganda. Hasil penelitian ini adalah hanya
variabel produk dan lokasi yang berpengaruh terhadap keputusan pembelian
kopi bubuk instan, sedangkan variabel harga dan promosi tidak berpengaruh
terhadap keputusan pembelian kopi bubuk instan di Kecamatan Bangkalan.
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ABSTRACT

Many more brand instan coffe outstanding, make company apply strategy to
affect the purchase consumer. One strategi to influence consumer purchasing
decisions is strengthen the marketing mix of product, price, location and
promotion. The purpose of this study to analyze the effect of product, price,
location and promotion on purchase decisions instan coffe powder in Sub-
District Bangkalan. The analytical method is multiple linear regression. Result of
this research is only variable product and location influence the buying decision
instan coffe powder, while price and promotion doesn’t effect the decision of
instan coffe powder in Sub- District Bangkalan.
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