
Abstrack 

Persaingan antar usaha batik sangat ketat. Usaha Batik saling bersaing untuk 
menarik minat pelanggan, agar konsumen membeli barang atau jasa yang ditawarkan. 
Apalagi pada masa pandemic seperti pada saat ini. pada saat pemberlakuan new normal 
usaha batik bersaing untuk mendapatkan pelanggan. Penelitian ini untuk mengetahui 
bagaimana karyawan  Batik Candi Burung Pamekasan meningkatkan perilaku kreatif di 
era new normal. Penelitian ini menggunakan metode kualitatif. Masyarakat yang menjadi 
target adalah karyawan Batik Candi Burung Pamekasan. Kegiatan perilaku kreatif 
karyawan yang dilakukan oleh target adalah:1) membuat pola batik, 2) menggambar pola 
batik dari malan, 3) mewarnai batik. Karyawan untuk meningkatkan perilaku kreatifnya 
dengan cara mengasah kemampuan masing-masing, mencari referensi pola batik baru di 
youtobe, dan menggabungkan antar pola batik yang satu dengan yang lain sehingga 
menjadi gambar batik baru.  
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