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ABSTRAK  

 

Perkembangan dunia usaha yang semakin pesat mengakibatkan perusahaan 

bersaing untuk meningkatkan kinerja perusahaan mereka agar dapat menguasai 

pangsa pasar yang lebih besar serta menjadikan perusahaannya mejadi lebih 

terpandang dan terkemuka dibandingkan dengan perusahaan lainnya. UKM 

merupakan usaha ekonomi produktif yang berdiri sendiri, yang dilakukan oleh 

orang perorangan atau badan usaha yang bukan merupakan anak perusahaan atau 

bukan cabang perusahaan yang dimiliki, dikuasai, atau menjadi bagian baik 

langsung atau tidak langsung. Penulis tertarik dengan membantu dalam 

meningkatkan penjualan serta memperluas pemasaran pada UKM dengan cara 

mengembangkan sistem penjualan yang berbasis Web  dan model pengembangan 

yang digunakan yaitu software aplikasi menggunakan Bahasa pemrograman PHP 

dan database menggunakan MySQL.  

Hasil penelitian yang telah diperoleh berupa aplikasi penjualan yang berbasis 

Web secara offline dan bisa melayani transaksi penjualan secara offline dan bisa 

membantu meningkatkan penjualan pada UKM.  

 

Kata Kunci : Sistem Informasi Pemasaran, UKM 
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ABSTRACT 

 

The increasingly rapid development of the business world has resulted in 

companies competing to improve the performance of their companies in order to 

gain greater market share and make their companies more respected and prominent 

compared to other companies UKM are productive economic enterprises that stand 

alone, carried out by individuals or business entities that are not subsidiaries or 

branches of the company owned are controlled, or become part of either directly 

or indirectly. The author is interested in assisting in increasing sales and expanding 

marketing to UKM by developing Web-bases sales sales system and development 

models used namely software the application uses the PHP  programming language 

and database using MySQL.  

The result of research that has been obtained in the form of and offline sales 

application and can serve sales transactions offline and can help improve customer 

Web-based sales for UKM.  
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