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MOH.SIRAT NRP. 08.03.3.1.1.00058. Strategi pemasaran produk dodol salak di
UD Budi Jaya Bangkalan. Dibawah bimbingan Banun Diyah Probowati S.TP. ,
MSI. Dan Ir.Umi Purwandari, M,APP, SC,PH.D

ABSTRAK

Pemasaran adalah suatu proses sosial dan manajerial di mana individu dan

kelompok mendapatkan kebutuhan dan keinginan mereka dengan menciptakan,

menawarkan dan bertukar sesuatu yang bernilai satu sama lain. Adapun tujuan

pemasaran adalah mengenal dan memahami pelanggan sedemikian rupa sehingga

produk cocok dengannya dan dapat terjual dengan sendirinya. Idealnya pemasaran

menyebabkan pelanggan siap membeli sehingga yang tinggal hanyalah bagaimana

membuat produknya tersedia. Sedangkan proses pemasaran terdiri dari analisa

peluang pasar, meneliti dan memilih pasar sasaran, merancang strategi pemasaran,

merancang program pemasaran, dan mengorganisir, melaksanakan serta

mengawasi usaha pemasaran.

Strategi pemasaran di UD Budi Jaya menggunakan Advertising (Iklan)

Sales Promotion (Promosi Penjualan) Public Relation (Hubungan Masyarakat)

faktor mikro, yaitu perantara pemasaran, pemasok, pesaing dan masyarakat, faktor

makro, yaitu demografi/ekonomi, politik/hukum, teknologi/fisik dan

sosial/budaya. Bauran pemasaran dikenal juga dengan konsep (4 P) adalah tempat

yang strategis (place), produk yang bermutu (product), harga yang kompetitif

(price) dan promosi yang gencar (promotion).

Kata kunci: Strategi Pemasaran. Produk. Harga. Tempat. Promosi. UD Budi Jaya
Bangkalan
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