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ABSTRAK 

Penelitian ini membahas potensi pengembangan destinasi ekowisata di Desa 

Mandirejo, Kecamatan Merakurak, Kabupaten Tuban dengan fokus pada 

Komunikasi Pemasaran Ekowisata Silowo. Ekowisata Silowo muncul sebagai 

destinasi wisata berbasis ekologi yang menawarkan pengalaman unik berbasis 

wisata alam. Penelitian ini menggunakan metode deskriptif kualitatif dan studi 

kasus dengan fokus pada pengembangan dan pemasaran destinasi wisata 

berkelanjutan dengan teknik pengumpulan data melalui observasi, wawancara, dan 

dokumentasi. Penelitian ini juga mengidentifikasi faktor-faktor pendukung dan 

hambatan dalam Komunikasi Pemasaran Ekowisata Silowo sebagai destinasi 

wisata berbasis ekologi. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis strategi 

Komunikasi Pemasaran dalam mengembangkan Ekowisata Silowo sebagai 

destinasi wisata berbasis ekologi di Desa Mandirejo, Kecamatan Merakurak, 

Kabupaten Tuban.  

Kata kunci: Komunikasi Pemasaran, Ekowisata, Destinasi Wisata, Potensi Wisata. 

 

ABSTRACT 

This study discusses the potential for developing ecotourism destinations in 

Mandirejo Village, Merakurak District, Tuban Regency, with a focus on the 

rebranding of the Silowo Ecotourism destination. Silowo Ecotourism has emerged 

as an ecologically based tourism destination that offers unique experiences based 

on natural tourism. This study uses qualitative descriptive methods and case studies 

with a focus on the development and marketing of sustainable tourism destinations 

with data collection techniques through observation, interviews, and 

documentation. This study also identifies supporting factors and obstacles in the 

rebranding of Silowo Ecotourism as an ecologically based tourism destination. This 

study aims to analyze the rebranding strategy in developing Silowo Ecotourism as 

an ecologically based tourism destination in Mandirejo Village, Merakurak 

District, Tuban Regency. 

Keywords: Brand, Ecotourism, Tourist destination, Tourist Potential. 
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