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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan menganalisis struktur, perilaku, dan penampilan pasar.
Penentuan sampel dilakukan dengan metode random sampling untuk petani, dan
snowball sampling untuk lembaga pemasaran. Data primer dianalisis secara
deskriptif dan kuantitatif. Hasil penelitian menunjukkan bahwa struktur pasar
mengarah pada pasar oligopsoni karena terdapat beberapa pedagang yang
membeli bawang merah manjung kepada petani dilihat dari jumlah pelaku pasar,
market share, CR4, dan IHH. Berdasarkan perilaku pasar menunjukkan bahwa
terdapat 3 saluran pemasaran, penentuan harga bawang merah manjung
didominasi oleh pedagang besar, dan fungsi-fungsi pemasaran yang dilakukan
adalah penjualan, pembelian, pembersihan, penyimpanan, pengangkutan, dan
penyortiran. Sedangkan penampilan pasar menunjukkan bahwa pedagang besar
memperoleh keuntungan paling besar karena lebih banyak melakukan fungsi-
fungsi pemasaran serta memiliki kapasitas produksi yang lebih besar.
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Hasyim As’ Arie. NIM140321100033. Structure, Conduct, and Market Performance
Of Manjung Red Onions In Pamekasan. Under the guidance of Novi D.B Tamami,
SP., MP

ABSTRACT

The aims of this study is to analyze structure, conduct, and market performance.
Sample determinaton is ended by using random sampling method for farmer, and
snowball sampling for marketing institution. Primary data is analyzed by descriptive
and quantitative. The result of this study indicate that market structure leads to
oligopsoni market, because some of traders buy manjun red onion to the farmer, it
is seen by the numbers of market players, market share, CR4, and IHH.
Significantly, market conduct reveal that there are 3 points of marketing, price
determination of manjung red onion is dominated by wholesalers, and the functions
of marketing are sales, buying, cleaning, saving, transportation, and sorting.
Otherwise, market performance demonstrate that wholesalers get the most profit
because they do more marketing functions and have magnificient of production
capacity.
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