ABSTRAK

STRATEGI PEMASARAN UNTUK MENINGKATKAN PENJUALAN PADA
MINUMAN HERBAL SERBUK/ INSTAN (NATURNA) UD. AI-MANSHURIEN

OLEH:
NUR CHOLIFAH

Jamu kunyit asam merupakan suatu produk minuman herbal yang digemari oleh
masyarakat indonesia. Peningkatan produksi jamu atau minuman herbal akan
menyebabkan terjadinya peningkatan terhadap limbah yang dihasilkan oleh industri
minuman herbal jamu kunyit asam. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui sejarah
berdirinya usaha minuman herbal instan / serbuk (Naturna) UD. AL-Manshurien dan
juga untuk mengetahui bagaimana strategi promosi minuman herbal instan / serbuk
(Naturna) UD. AL-Manshurien. Metode penelitian ini dengan teknik teknik pengumpulan
data data yang digunakan adalah melalui observasi, wawancara dan juga dokumentasi,
sedangkan teknik analisis data yang digunakan adalah analisis deskriptif dengan
pendekatan kualitatif.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa Omset perbulan (Naturna) yaitu sebelum
adanya pandemi keuangan perbulannya sekitar 7 juta. Tetapi semenjak adanya masa

pandemi saat ini keuangan pemasukan menurun 50% nya.



