ABSTRACT

Sampang Regency in East Java, Indonesia, has great potential in tourism.With
itsstrategiclocationbetweenBangkalanandPamekasan,andflankedbytheJava
Sea,FloresSea,andMaduraStrait, SampangRegencyoffersnaturalbeauty,rich
culture, unique culinary, and friendly people. One of the interesting destinations
thatattractsattentionistheLonMalangBeachTourismVillageonMaduralsland,
Sampang Regency. Factors such as strategic location, ease of access, unique
concept, safe environment, and adequate facilities are key factors in attracting
visitors. A strong and positive destination image can influence tourists' interest in
visitingaplace,whileattractivetourismproductsandgoodservicesalsoplayakey role.
This research uses a quantitative approach with data collection through
guestionnaires distributed online to 86 respondents who have knowledge or
experiencerelatedtoLonMalangBeachinthepastyear. Theresultsofthisstudy
provethat:(1)tourismproductsdonothaveasignificanteffectonvisitingdecisions at
Lon Malang Beach tourist destinations (2) Destination Image has a significant
effect on visiting decisions at Lon Malang Beach tourist destinations (3) tourism
products and destination image together have a significant ef fect on visiting
decisions to Lon Malang Beach.
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ABSTRAK

Kabupaten Sampang di Jawa Timur, Indonesia, memiliki potensi besar dalam
bidang pariwisata.Dengan lokasinya yang strategis di antara Bangkalan dan
Pamekasan,sertadiapitolehLautJawa, lautFlores,danselat Madura,
KabupatenSampangmenawarkankeindahanalam, kekayaan budaya,kuliner yang
unik, dan penduduknya yang ramah.Salah satu destinasi
menarikyangmenarikperhatianadalahDesaWisataPantaiLonMalangdiPulau
Madura, KabupatenSampang.Faktorsepertilokasistrategis, kemudahan
akses,konsep unik, lingkungan yang aman, dan fasilitas yang memadai adalah
faktorkuncidalammenarikpengunjung.Citradestinasiyangkuatdanpositifdapat
memengaruhi minat wisatawan untuk berkunjung ke suatu tempat, sementara
produkwisatayangmenarikdanlayananyangbaikjugamemainkanperankunci.
Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan pengumpulan data
melalui kuesioner yang disebarkan secara daring kepada 86 responden yang
memiliki pengetahuan atau pengalaman terkait Pantai Lon Malang dalam satu
tahun terakhir. Hasil penelitian ini Hasil penelitian ini membuktikan bahwa: (1)
produk wisata tidak berpengaruh signifikan terhadap keputusan berkunjung pada
destinasi wisata Pantai Lon Malang (2) Citra Destinasi berpengaruh signifikan
terhadap keputusan berkunjung pada destinasi wisata Pantai Lon Malang (3)
produk wisata dan citra destinasi secara bersama sama berpengaruh signifikan
terhadap keputusan berkunjung ke Pantai Lon Malang.
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