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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis dan meningkatkan strategi
pemasaran Pantai Rindu melalui pendekatan Marketing Mix 4P yang meliputi
Product, Price, Promotion, dan Place guna meningkatkan jumlah pengunjung.
Metode penelitian yang digunakan adalah metode deskriptif kuantitatif dengan
teknik pengumpulan data melalui penyebaran kuesioner kepada 100 responden
yang merupakan pengunjung Pantai Rindu. Data yang diperoleh dianalisis
menggunakan uji validitas, uji reliabilitas, dan analisis deskriptif berupa nilai mean
untuk mengetahui persepsi pengunjung terhadap setiap variabel pemasaran. Hasil
penelitian menunjukkan bahwa seluruh item pernyataan dinyatakan valid dan
reliabel sehingga layak digunakan sebagai instrumen penelitian. Berdasarkan hasil
analisis mean, variabel Product, Price, Promotion, dan Place memperoleh
penilaian yang baik dari responden, namun masih terdapat beberapa indikator yang
perlu ditingkatkan, khususnya pada aspek yang memiliki nilai rata-rata terendah
dibandingkan indikator lainnya. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa penerapan
strategi pemasaran berbasis Marketing Mix 4P dapat menjadi dasar dalam
menyusun rekomendasi pengembangan pemasaran Pantai Rindu sehingga mampu

meningkatkan daya tarik wisata dan jumlah pengunjung secara berkelanjutan.

Kata Kunci: Strategi Pemasaran, Marketing Mix 4P, Product, Price,
Promotion, Place, Pantai Rindu, Jumlah Pengunjung.



ABSTRACT

This study aims to analyze and improve the marketing strategy of Rindu Beach
using the 4P Marketing Mix approach, which includes Product, Price, Promotion,
and Place, to increase visitor numbers. The research method used was descriptive
quantitative, with data collection through the distribution of questionnaires to 100
respondents, visitors to Rindu Beach. The data obtained were analyzed using
validity tests, reliability tests, and descriptive analysis in the form of mean scores
to determine visitor perceptions of each marketing variable. The results showed
that all statement items were valid and reliable, making them suitable for use as
research instruments. Based on the mean analysis, the variables Product, Price,
Promotion, and Place received positive ratings from respondents. However, several
indicators still need improvement, particularly those aspects with the lowest
average scores compared to the other indicators. The results of this study indicate
that the implementation of a 4P Marketing Mix-based marketing strategy can serve
as a basis for developing marketing recommendations for Rindu Beach, thereby
sustainably increasing its tourist appeal and visitor numbers.

Keywords: Marketing Strategy, 4P Marketing Mix, Product, Price, Promotion,
Place, Rindu Beach, Number of Visitors.
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