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ABSTRAK 

 

PENGARU PERSONAL SELLING DAN DIRECT SELLING TERHADAP 

MINAT NASABAH  

(Studi kasus di BMT UGT Sidogiri Cabang Pembantu Legung) 

 

Penelitian ini untuk menguji adakah pengaruh personal selling dan direct selling 

secara signifikan terhadap minat nasabah di BMT UGT Sidogiri Cabang 

Pembantu Legung. Hasil penelitian menujukkan bahwa personal selling dan direct 

selling secara bersma-sama berpengaruh signifikan terhadap minat nasabah. Hasil 

hitung menggunakan uji T di ketahui variabel personal selling mempunyai 

pengaruh positif dan signifikan terhadap minat nasabah dengan nilai Sig. 0,806. 

Variabel direct selling mempunyai pengaruh positif dan signifikan terhadap minat 

nasabah di BMT UGT sidogiri Cabang Pembantu Legung dengan nilai Sig. 0,000. 

 

Kata kunci : personal selling, direct selling, minat nasabah   
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ABSTRACT 

 

ABSTRACT 

THE EFFECT OF PERSONAL SELLING AND DIRECT SELLING TO 

THE CUSTOMER INTEREST  

(Study case at BMT UGT Sidogiri Legung servant branch) 

 

This research to examine is there effect of personal selling and direct selling 

significantlly to the customer interest an BMT UGT Sidogiri Legung servant 

branch. The result of this result show that personal selling and direct selling simul 

taneously give the effect significantly to the costmer interesy. Counting result by 

using T test is known personal selling variabel have positive effect and significant 

to the costomer interest with percentage Sig. 0,806. Direct selling variable have 

positive effect and significant to the customer interest BMT UGT Sidogiri Legung 

servant branch with percentage Sig. 0,000.  

 

Key words : personal selling, direct selling, customer interest. 
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-LATIN 

                 DAFTAR TRANSLITERASI 

 

Penulisan skripsi ini menggunakan transliterasi Arab-Indonesia yang 

ditetapkan dalam pedoman teknik penulisan skripsi Fakultas Keislaman 

Universitas Trunojoyo Madura sebagai berikut: 
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Untuk menunjukkan bunyi hidup panjang madd ditulis dengan coretan 

horizontal (macron) di atas huruf a<, i< dan u<. 

Bunyi hidup dobel (diftong) Arab ditransliterasikan dengan 

menggabung dua huruf ay dan aw. Bunyi hidup (vocalization atau harakah) huruf 

konsonan akhir sebuah kata tidak dinyatakan dalam transliterasi. Transliterasi 

hanya berlaku pada huruf konsonan akhir tersebut  
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MOTTO 

 

 

 

 

 وَلاتَهَِنىُْا وَلاتَحَْزَنىُْا
Jangan kamu kehilangan harapan, dan jangan pula kamu bersedih hati. 

 (Q.S. Ali Imran:  139) 
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