ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh sertifikasi halal dan
harga terhadap keputusan pembelian dengan influencer marketing sebagai variabel
intervening pada konsumen produk suplemen Evolene di Kota Surabaya.
Meningkatnya tren gaya hidup sehat di Indonesia mendorong pertumbuhan industri
suplemen kebugaran, sehingga perusahaan perlu memahami faktor-faktor yang
memengaruhi keputusan pembelian konsumen. Dalam masyarakat yang mayoritas
penduduknya beragama Islam, keberadaan sertifikasi halal menjadi salah satu aspek
penting dalam membangun kepercayaan dan keyakinan konsumen terhadap produk
yang dikonsumsi. Selain itu, harga dan strategi pemasaran digital melalui influencer
marketing juga menjadi pertimbangan utama dalam keputusan pembelian
konsumen.

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif asosiatif melalui
penyebaran kuesioner kepada konsumen Muslim Evolene di Kota Surabaya.
Jumlah responden dalam penelitian ini sebanyak 100 orang yang merupakan
konsumen Muslim produk Evolene di Kota Surabaya. Teknik pengumpulan data
menggunakan purposive sampling dan pengumpulan data menggunakan google
form yang nantinya akan di analisis menggunakan Partial Least Square (PLS) 4.0.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa sertifikasi halal dan harga
berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Sertifikasi halal
dan harga juga berpengaruh positif terhadap influencer marketing. Namun
influencer marketing tidak berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian.
Selain itu, influencer marketing belum mampu memediasi pengaruh sertifikasi halal
dan harga terhadap keputusan pembelian produk suplemen Evolene.
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ABSTRACT

This study aims to analyze the influence of halal certification and price on
purchasing decisions for Evolene supplement consumers in Surabaya, using
influencer marketing as an intervening variable. The increasing trend of healthy
lifestyles in Indonesia is driving the growth of the fitness supplement industry,
requiring companies to understand the factors influencing consumer purchasing
decisions. In a predominantly Muslim society, halal certification is a crucial factor
in building consumer trust and confidence in the products they consume.
Furthermore, price and digital marketing strategies through influencer marketing
are also key considerations in consumer purchasing decisions.

This study employed a quantitative, associative approach, distributing
questionnaires to Evolene muslim consumers in Surabaya. The study involved 100
respondents, all Evolene consumers in Surabaya. Data collection used purposive
sampling and Google Forms, which were then analyzed using Partial Least Squares
(PLS) 4.0.

The results showed that halal certification and price had a positive and
significant effect on purchasing decisions. Halal certification and price also had a
positive effect on influencer marketing. However, influencer marketing did not have
a positive effect on purchasing decisions. Furthermore, influencer marketing has
not been able to mediate the influence of halal certification and price on purchasing
decisions for Evolene supplements.
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