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ABSTRAK 

 

Penelitian yang berjudul “Analisis Pemasaran Berbasis Android Dalam 

Perspektif Marketing Syariah pada Aplikasi Cashtree (Pulsa dan Hadiah Gratis). 

dilatarbelakangi oleh banyaknya sistem pemasaran yang tidak sesuai dengan 

syariat, baik pemasaran secara langsung ataupun online yang menjanjikan sesuatu 

yang cepat dan gratis, maka peneliti tertarik untuk mengambil suatu masalah 

tentang pemasaran online yang terdapat pada aplikasi cashtree. Rumusan masalah 

dalam penelitian ini adalah “Bagaimana mekanisme pada aplikasi cashtree ? dan 

analisis pemasaran berbasis android dalam perspektif marketing syariah pada 

aplikasi cashtree ?”     

Penelitian ini merupakan jenis penelitian deskriptif kualitatif, yang 

menjelaskan secara sistematis penelitian tentang pemasaran aplikasi cashtree 

dalam perspektif marketing syariah. Pengambilan data dilakukan dengan cara 

menyebarkan kuesioner kepada pengguna cashtree mengenai pemahaman akan 

pengiklanan dan sistem pemasaran yang terdapat pada aplikasi cashtree.  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa dalam perspektif marketing syariah 

aplikasi cashtree memiliki kesesuaian dengan karakteristik yang ada pada 

pemasaaran syariah, yaitu humanistis (al-insaniyyah) dengan membagikan link 

dengan cara mengundang teman melalui media sosial, pihak yang diundang dan 

pihak pengundang sama-sama diuntungkan dengan peroleh cash yang sama. 

Realistis (al-waqi’iyyah) adalah pulsa yang diberikan cashtree sesuai dengan 

upaya yang dilakukan dan dikorbankan oleh pengguna, dan etis (akhlaqiyyah) 

yaitu  pertama dengan cara memastikan untuk mengembangkan semua fitur di 

cashtree agar membuat iklan berkualitas, lebih mutakhir dalam menargetkan 

pengguna. Kedua untuk memastikan bahwa cashtree bisa menyingkirkan orang-

orang yang menyalahgunakan aplikasi ini di pasar. 

 

Kata kunci : Pemasaran, Cashtree dan Marketing Syariah. 
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ABSTRACT 

 
 This research on the title Android Marketing Analysis on Syariah 

Perspective through Cashtree Application (Pulse and Giveaway) based on 

inappropriate marketing system through Islamic regulation (syari’ah) such as a 

promise to get something fast and free. Thus, the researcher interested in taking 

the problem through online marketing on Cashtree. The statements of the 

research are: how Cashtree runs and how the is the analysis. Especially for 

android marketing analysis on syari’ah perspective through Cashtree application. 

Descriptive analysis is using for this research to describe the problem 

systematically. The data is taking from the questioners of Cashtree users toward 

their understanding on it marketing system.  

The results of this study show that in perspective cashtree  syariah 

marketing hasthe compatibilitywith the characteristic in syariah marketing, those 

are humanity (al'insaniyyah)dividing the link with invitinh riends by social media, 

both the person who is invited by invitor get same profit by get the same cash. 

Realistic (al-waqiah) is the pulse is gave by cashtree appropriate with effort that 

is did and gave by user, and ethical (akhlaqiyyah) is the first way is enactive how 

develop all fitur in cashtree to make quaified advertisement, better in targeted 

user. The second is to enactive that cashtree can be evacuate the people that 

abuse aplication in market.  

 

 

Keywords: Marketing, Cashtree and Syari’ah Marketing.   
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-LATIN 

DAFTAR TRANSLITERASI 

 Penulisan skripsi ini menggunakan transliterasi Arab-Indonesia yang 

ditetapkan dalam pedoman teknik penulisan skripsi Fakultas Keislaman 

Universitas Trunojoyo Madura sebagai berikut : 

A. Konsonan Tunggal 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 Alif , Tidak di lambangkan ا

 ‟ba‟ B Be ب

 ta‟ T Te ت

 tsa‟ S es (dengan titik di atas) ث

 Jim J Je ج

 ha‟ H{ ha (dengan titik bawah) ح

 kha‟ Kh ka dan ha خ

 Dal D De د

 Zāl Z zet (dengan titik di atas) ذ

 ra‟ R Er ر

 Zai Z Zet ز

 Sin S Es س

 Syin SY es dan ye ش

 Sad S{ es (dengan titik di bawah) ص

 Dad D{ de (dengan titik di bawah) ض

 ta‟ T{ te (dengan titik di bawah) ط

 Za Z{ zet (dengan titik di bawah) ظ

 ain „ Koma terbalik di atas„ ع

 Gain G Ge غ

 fa‟ F Ef ف

 Qaf Q Qi ق

 Kaf K Ka ك
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B. Konsonan rangkap karena syaddad ditulis rangkap 

 Ditulis Muta’addah متعتدة

 Ditulis ‘iddah عدة

 

C. TA’Marbutah diakhir kata 

1. Bila dimatikan tulis h 

 Ditulsi hsmkih حكمة

 Ditulis hsyzih جزىة

 

(ketentuan ini tidak diperlukan pada kata-kata arab yang sudah terserap ke dalam 

bahasa Indonesia, seperti zakat, shalat dan sebagainya, kecuali bila dikehendaki 

lafal aslinya)  

Bila diikuti kata sandang “al” serta bacaan kedua itu terpisah maka di tulis h. 

 ’Ditulis Karāmah al-auliyā كرامة الأولياء

2. Bila ta’marbutah hidup atau dengan harkat, fatha, kasrah, dan 

dhammah ditulis t. 

 Ditulis Zakah al-fitri زكاة الفطر

 

 

 Lam L „el ل

 Mim M ‟em م

 Nun N „en ن

 Wawu W W و

 ha‟ H Ha ه

 Hamzah „ Apostrof ء

 ya‟ Y Ye atau I ي
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D. Vokal Pendek 

 Kasrah Ditulis I ء

 Fathah Ditulis A ء

 Dammah Ditulis U ء

 

E. Vokal Panjang 

1. Fathah+alif  جا هلية  Ditulis a – Jāhiliyyah 

2. Fathah+ya‟mati تنسى   Ditulis A – Tansā 

3. Kasrah+ya‟mati كرىم   Ditulis I – Karīm 

4. Dammah+wawumati فروض   Ditulis u- Furūd 

 

F. Vokal Rangkap 

1 Fathah + ya‟ mati بينكم Ditulis Albainakum 

2 Fathah + wawumati قو ل      Ditulis Auqaul 

 

G. Vokal Pendek yang bermuatan dalam satu kata dipisahkan dengan 

apostrof 

 Ditulis a’antum انتم

 Ditulis u’iddat اعدت

 Ditulis la’insyakaratum لانشكر تم

 

H. Kata sandang Alif+Lam 

1. Bila diikuti huruf al-Qamariyah 
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 Ditulis al-Qur’ân القران

 Ditulis al-Qiyâs القىاس

2. Bila diikuti huruf al-Syamsiyyah ditulis dengan menggunakan huruf 

Syamsiyyah yang mengikuti serta menghilangkan huruf l (el) nya 

 ’Ditulis as-Samâ السماء

 Ditulis asy-Syams اشمس

I. Penulisan kata-kata dalam rangkaian kalimat 

القروضذوئ   Ditulis zawi al-furūd 

 Ditulis ahl as-Sunnah اهل السنة
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MOTTO 

 

 ”من صبر ظفر“

“Siapa yang sabar, beruntunglah ia” 
 

    فَإِنَّ مَعَ الْعُسْرِ يُسْرًا إِنَّ مَعَ الْعُسْرِ يُسْرًا
“Maka sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan, 

sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan.” (Q.S. Asy-

Syarh [94]: 3-4) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



xiv || Universitas Trunojoyo Madura  
 

PERSEMBAHAN 
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segala karunia-Nya, nikmat sehat, iman dan Islam. Shalawat 

dan salam semoga selalu tercurahkan kepada Rasulullah Saw.  

 

Karya kecil ini ku persembahkan untuk :    
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