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Abstract

RatnaHidayahSariNIM.13.05.311.000.08CommunicationScience,Facultyof

SocialandCulturalSciences,UniversityofTrunojoyoMadura,thesison

"COMMUNICATION STRATEGY SPACE ADVERTISING MARKETING

TARGETINGANDPOSITIONINGINJAVAPOSRADARMOJOKERTO".

Thepurposeofthisresearchistoincreasethesalessegmentationthey

expectinJawaPosRadarMojokerto.TheCommunicationPatternisdivided

into four main studies namely Communication Strategy,Marketing

Communication,ConsumerBehaviorandTargetingPositioningSegmentation

(STP).SubjectsofthisstudyareAccountExecutiveandconsumerbehavior

withcertaincharacteristicsthathavebeenestablished.Datacollection

methodusingobservationandinterviewsanddocumentation.Theinformant

waschosenbyusingpurposivesamplingmethod.Dataanalysisusingdata

presentationtechniquesandconclusions.Techniqueexaminationofdata

validityusingtriangulationofsourceandmethod.

Theresultsofthisstudyaredescribedthroughtheexposureofvarious

informationfrom thefindingsduringthestudytookplace.Theresults

showed from the findings on communication strategy, marketing

communications,consumercommunication behaviorand Segmentation

TargetingPositioning(STP).Researchshowsthecommunicationprocess

occurswiththetypical.Behavioralcommunicationalsotakesplacewitha

uniquecontextandcontributetocontributetothepatternobtained.
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Abstrak

RatnaHidayahSariNIM.13.05.311.000.08IlmuKomunikasi,FakultasIlmu

SosialdanIlmuBudaya,UniversitasTrunojoyoMadura,skripsitentang

“STRATEGIKOMUNIKASIPEMASARANSPACEIKLANDALAMPENENTUAN

TARGETINGDANPOSITIONINGDIJAWAPOSRADARMOJOKERTO”.

Tujuan daripenelitian iniadalah untuk meningkatkan penjualan

segmentasiyangmerekaharapkandiJawaPosRadarMojokerto.Pola

Komunikasidibagikedalam empatkajianutamayaituStrategikomunikasi,

Komunikasipemasaran,perilaku konsumen dan SegmentasiTargeting

Positioning(STP).SubjekdaripenelitianiniadalahAccountExecutivedan

perilaku konsumen dengan karakteristik tertentu yang sudah

ditetapkan.Metode pengumpulan data menggunakan observasi dan

wawancara serta dokumentasi.Informan dipilih dengan menggunakan

metodepurposivesampling.Analisisdatamenggunakanteknikpenyajian

data dan penarikan kesimpulan.Teknik pemeriksaan keabsahan data

menggunakantriangulasisumberdanmetode.

Hasilpenelitian inidideskripsikan melaluipemaparan berbagai

informasidaritemuan selama penelitian berlangsung.Hasilpenelitian

menunjukkan daritemuan tentang Strategikomunikasi,Komunikasi

pemasaran,perilaku komunikasikonsumen dan SegmentasiTargeting

Positioning(STP).Penelitianmenunjukkanproseskomunikasiterjadidengan

khas.Perilakukomunikasijugaberlangsungdengankhassertakonteksikut
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memberikontribusiterhadappolayangdidapatkan.

Katakunci:Strategikomunikasi,Komunikasipemasaran,perilakukonsumen,

SegmentasiTargetingPositioning(STP)


