ABSTRAK

Musrifah (2018), Penentuan Lokasi Usaha Berdasarkan Pendekatan Mistik
(Study Fenomenologi pada UMKM Bangkalan) Dibawah bimbingan Dr. Nurita
Andriani, Ir., MM dan Dr. Mohammad Arief, SE.,MM.

Penelitian ini untuk mengetahui cara yang dilakukan pengusaha dalam
mengembangkan usahanya ditinjau dari penentuan lokasi usaha.
Pengembangan sektor ekonomi merupakan indikator pembangunan suatu
daerah khususnya di Bangkalan. UMKM yang berdiri atas kemandirian individu
atau dukungan instansi tertentu sehingga mulai banyaknya jumlah UMKM setiap
tahun nya menunjukkan minat berwirausaha masyarakat semakin meningkat,
persaingan yang semakin ketat mengharuskan pengusaha jeli dalam
mengembangkan usahanya termasuk menentukan lokasi usahanya pada
umumnya pengusaha melihat letak strategisnya suatu lokasi usaha dari berbagai
aspek seperti mudah dijangkau namun tidak sedikit pula yang mempercayai
kekuatan mistik dalam menentukan lokasi usaha yakni dengn meminta arahan
kepada ahli hikmah (dukun/kyai) yang mereka percaya. Kepercayaan terhadap
kekuatan mistik ini sudah tidak menjadi rahasia lagi di kalangan pelaku ekonomi.

Anggapan adanya kekuatan mistik di setiap lokasi akan berdampak pada
kelancaran usaha ini lah yang mempertahankan aktivitas pendekatan mistik
bahkan sudah menjadi suatu budaya. Presepsi ini juga di kuatkan oleh salah
satu filsuf yang juga mengatakan bahwa lokasi dari cerita rakyat meliputi budaya
dari penjual sebelumnya untuk sebuah tingkatan yang memikirkan tentang
permulaan kesuksesan dengan kedudukan dan melanjutkan untuk pilihan
selanjutnya hal ini pun menjadi alasan masyarakat mempertahankan
kepercayaan terhadap hal yang tidak masuk akal (mistik) untuk menentukan
lokasi usaha.

Kata kunci : Penentuan Lokasi Usaha, Presepsi, Budaya, Mistik
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ABSTRACT

Musrifah (2018) location determination based on the mystical approach
(phenomenolody study at UMKM in Bangkalan Under the guidance of Dr. Nurita
Andriani, Ir., MM dan Dr. Mohammad Arief, SE., MM

The research is to know the way in which the entrepreneurs do in
developing their business in terms of business location determination.
Development of economic sector is the indicator of region development including
Bangkalan. UMKM which are built autonomously or supported which is helped it’s
growing each year shows the interest of society to be an entrepreneurship. A
tight competition has the entrepreneurs to be careful in developing their labor
including defining the location. Some entrepreneurs will define dependend on its
strategic from some aspects for example easy to be reached, but others still
belive on the mystic by asking some help from kyai of shaman. Beliving mystic is
not a taboo.

They belive this power will help their industry and it makes this beliving
become a culture . this perception is also supported by one of philoshopher the
location is determined by the culture of the ex seller which is will influence the
success of it's sequel it influences the society to defend their beliving in those
mystic powers to determine the location of their industry.
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