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ABSTRAK

Penelitianinimemilikitujuanuntukmengetahuistrategibauranpromosi
(promotionalMix).PenelitianinidilakukanpadaPT.QueenIceAsiaBangkalan
Madura,sertakonsumendanjugaresellerdidesaKamal,pelaksanaanpenelitian
inidimulaipadabulanSeptember2020sampaidenganJanuari2021.Penelitian
inimenggunakanpendekatanpenelitiandeskriptifkualitatif.Instrumenyang
digunakandidalam penelitianiniberupadatahasilobservasiyangtelah
dilakukanpenelitiselakuobserver,selanjutnyapenelitimelakukanwawancara
untukmendapatkandatayanglebihakuratdanhasilyangmaksimal.Penelitian
jugadilengkapidengandokumentasiselamaprosesobservasidanwawancara.
Setelahpenelitimelakukankegiatanobservasidanwawancara,dapatdiketahui
terjadisuatupeningkatandankeberhasilandalam prosespromosidengan
meggunakan bauran promosiyang ada.Selain itu,dapatjuga diketahui
keuntungandankendalasaatmenggunakanstrategibauranpromosipada
perusahan.
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ABSTRACT

Thisstudyaimstodeterminethepromotionalmixstrategy.Thisresearch
wasconductedatPT.QueenIceAsiaBangkalanMadura,aswellasconsumers
andresellersinKamalvillage,theimplementationofthisresearchwasstarted
fromSeptember2020toJanuary2021.Thisstudyusedaqualitativedescriptive
researchapproach.Theinstrumentusedinthisstudywasintheform ofdata
fromobservationsmadebytheresearcherastheobserver,thentheresearcher
conductedinterviewstogetmoreaccuratedataandmaximum results.The
researchisalsoequippedwithdocumentationduringtheobservationand
interview process.Aftertheresearcherconductsobservationandinterview
activities,itcanbeseenthattherehasbeenanincreaseandsuccessinthe
promotionprocessbyusingtheexistingpromotionalmix.Inaddition,itcanalso
beseentheadvantagesandconstraintsofusingthecompany'spromotionalmix
strategy.
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