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ABSTRAK 

 

Komunikasi merupakan salah satu cara membuka pikiran untuk melangkah 

dan mendapatkan informasi kedalam dunia yang lebih maju seperti saat ini. dengan 

adanya informasi masyarakat menjadi tahu akan peristiwa dan kejadian yang terjadi 

disekitarnya atau bahkan yang jauh dari lingkungannya sekalipun.  

Dalam komunikasi massa pesan bersifat umum untuk pembaca, pendengar 

atau pemirsa. Meski begitu setiap berita yang disampaikan tentulah dapat di 

tafsirkan secara bebas oleh khalayak. 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis bagaimana komunikasi persuasif 

yang dilakukan oleh influencer owijal dengan dialek Madura dalam 

mempromosikan suatu produk kepada Follower Instagram. Peneliti mengkaji 

komunikasi persuasif yang digunakan influencer dengan menggunakan dialeg 

Madura dalam mempromosikan suatu produk kepada Follower Instagram 

Penelitian ini menggunakan metode pengolahan data kualitatif. Dimana penelitian 

ini akan menghasilkan data berupa promosi sebuah produk Owijal menggunakan 

beberapa tehnik persuasive dengan dialek Madura antara lain tehnik cognitive 

dissonance, teknik asosiasi, teknik Integrasi, teknik fear arousing, dan teknik 

tataan/icing.  

 

 

Kata Kunci : Komunikasi Massa, Komunikasi persuasif, Dialek Madura, Teknik 

persuasif asosiasi, dan teknik persuasive integrasi 

 

 

 

 

 

 



 

 

VIII 

 

 

ABSTRACT 

 

Communication is one way to open the mind to step and get information into 

a more advanced world like today. With information, people become aware of 

events and events that occur around them or even those far from their environment.  

In mass communication messages are common to readers, listeners or 

viewers. Even so, every news conveyed can certainly be interpreted freely by the 

public. 

This study aims to analyze how persuasive communication carried out by 

owijal influencers with Madurese dialect in promoting a product to Instagram 

followers. Researchers examine persuasive communication used by influencers 

using Madura dialeg in promoting a product to Instagram Followers This study uses 

qualitative data processing methods. Where this research will produce data in the 

form of promotion of an Owijal product using several persuasive techniques with 

Madurese dialects including cognitive dissonance techniques, association 

techniques, integration techniques, fear arousing techniques, and setting / icing 

techniques.  

 

 

Keywords : Mass Communication, Persuasive Communication, Madurese, 

Persuasive Techniques assosiasi, Persuasive Techniques Integrasi. 
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