ABSTRAK

Karinine Angelica. 170541100088. Pengaruh Konformitas terhadap
Perilaku Konsumtif Remaja Follower Selebgram. Program Studi
Psikologi, Fakultas Ilmu Sosial dan Illmu Budaya, Universitas
Trunojoyo Madura. 2023. xv + 72 halaman + 58 lampiran.

Perilaku konsumtif merupakan perilaku konsumen dalam melakukan
aktivitaspembelian yang berlebih dan tanpa adanya banyak pertimbangan.
Perilaku konsumtif dapat muncul karena pengaruh dari beberapa Salah satu
faktor penyebab perilaku konsumtif adalah konformitas. Konformitas
merupakan perilaku yang timbul disebabkan karena orang lain menampilkan
perilaku tersebut. Penelitian ini dilakukan bertujuan untuk mengetahui
pengaruh konformitas terhadap perilaku konsumtif remaja follower
selebgram. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan
menggunakan teknik sampling purposive sampling. Kriteria sampel pada
penelitian ini yaitu merupakan remaja usia 14 hingga 21 tahun, aktif
menggunakan Instagram, dan aktif mengikuti kegiatan selebgram. Teknik
pengumpulan data menggunakan skala pada media kuisioner google form
yang dilakukan pada 233 responden. Skala penelitian ini menggunakan skala
konformitas (22 item valid dengan reliabilitas 0,719) dan skala perilaku
konsumtif (28 item valid dengan reliabilitas 0,766). Teknik analisis
menggunakan uji regresi linier sederhana. Dari hasil uji hipotesis, diperoleh
nilai F hitung sebesar 106,539 dengan signifikansi 0,000 (p=0,05).
Kemudian diperoleh besaran kontribusi konformitas terhadap perilaku
konsumtif yang dinyatakan oleh R square sebesar 0,315 atau 31,5%. Dengan
demikian hipotesis pada penelitian ini diterima yaitu terdapat pengaruh yang
signifikan konformitas terhadap perilaku konsumtif remaja follower
selebgram.
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ABSTRACT

Karinine Angelica. 170541100088. The Effect Of Conformity On The
Consumptive Behavior Of Teenage Instagram Celebrity Followers.
Psychology Study Program, Faculty of Social Sciences and Cultural
Sciences, Trunojoyo University, Madura, 2023. xv + 72 page + 58
attachment.

Consumptive behavior is the behavior of consumers in carrying out
excessive purchasing activities and without much consideration.
Consumptive behavior can arise due to the influence of several One of the
factors that cause consumptive behavior is conformity. Conformity is a
behavior that arises because other people display this behavior. This study
was conducted to determine the effect of conformity on the consumptive
behavior of teenage celebgram followers. This study uses a quantitative
approach using purposive sampling technique. The samplecriteria in this
study are adolescents aged 14 to 21 years, actively using Instagram,and
actively following celebgram activities. The data collection technique used a
scale on a google form questionnaire media conducted on 233 respondents.
This research scale uses a conformity scale (22 valid items with a reliability
of 0.719) and a consumptive behavior scale (28 valid items with a reliability
of 0.766). The analysis technique uses simple linear regression test. From the
results of hypothesis testing, the calculated F value is 106.539 with a
significance of 0.000 (p=0.05). Then the amount of contribution of
conformity to consumptive behavior expressedby R square is 0.315 or 31.5%.
Thus the hypothesis in this study is accepted, namelythat there is a significant
influence of conformity on the consumptive behavior of teenage celebgram
followers.
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