
ABSTRAK

Tujuanpenelitianiniadalahuntukmengetahuistrategipemasaranyangtepatbagi
PantaiLombang guna meningkatkan kunjungan wisatawan diKabupaten Sumenep.
Penelitian inimerupakan jenis penelitian kualitatifdengan metode penentuan sampel
acidentalsamplingyaitusebanyak20orang.Metodepengumpulandatayangdigunakan
yaitu wawancara,observasiatau pengamatan,dan dokumentasi.Sedangkan analisis
datanya menggunaakn analisis matriks IFE dan EFE serta analisis matriks SWOT.
Berdasarkanhasilpenelitiandanpembahasandapatdiketahuibahwastrategipemasaran
wisata PantaiLombang yang diterapakan sebelum-sebelumnya yaitu dengan sistem
pemasaranyangsangatsederhanadenganmemanfaatkanpengunjung-pengunjungtertentu
danmemanfaatkankegiatanataupenyelenggaraanevent-eventyangmasihbersifatlokal.
BerdasarkanbeberapaanalisisSWOTdandidasarkanpadaanalisismatriksIFEdanEFE
yangdilakukandiatasdapatdiketahuibahwastrategipemasaranwisataPantaiLombang
yangpalingdominangunameningkatkankunjunganwisataawanpadaPantaiLombang
KabupatenSumenepyaitudenganmengkombinasikanantarafaktorkekuatandanfaktor
peluang(SO)yaitumemperbanyakrelasimitradalam penyelenggaraanberbagaieventbaik
secaralokalmaupunnasionaldenganmemperluaspengelolaanwisatapantailombang
melaluipenyediaanwahanapantaiyanglebihmenarikdenganmemanfaatkanlokasipasir
pantaiyangluas.Sertadenganmenyelenggarakanberbagaimacam kompetisikebudayaan
dalam lingkupeventlokalmaupunnasional.
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ABSTRACT

ThepurposeofthisstudyistofindouttherightmarketingstrategyforLombang
BeachtoincreasetouristarrivalsinSumenepRegency.Thisresearchisatypeofqualitative
researchwithamethodofdeterminingthesampleofaccidentalsamplingasmanyas20
people.Datacollectionmethodsusedareinterviews,observationordocumentation,and
documentation.WhilethedataanalysisusesIFEandEFEmatrixanalysisandSWOTmatrix
analysis.Basedontheresultsofresearchanddiscussion,itcanbeseenthatthemarketing
strategyofLombangBeachtourism whichhasbeenimplementedbeforeisbyaverysimple
marketingsystem byutilizingcertainvisitorsandutilizingactivitiesoreventsthatarestill
localinnature.BasedonseveralSWOTanalyzesandbasedontheIFEandEFEmatrix
analysisconductedabove,itcanbeseenthatthemostdominantLombangBeachtourism
marketingstrategytoincreasetouristvisitstoLombangBeachinSumenepRegencyisto
combinestrengthandopportunityfactors(SO)byincreasingpartnerrelationsinorganizing
avarietyofeventsbothlocallyandnationallybyexpandingthemanagementoflombang
beachtourism throughtheprovisionofmoreattractivebeachridesbyutilizingthevast
beachsandlocation.Andbyholdingvariouskindsofculturalcompetitionsinthescopeof
localandnationalevents
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