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ABSTRAK 

 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui motif komunikasi penggunaan 

stiker militer pada kendaraan bermotor roda dua. Sampel dari penelitian ini adalah 

lima anggota Bangkalan Supra Club. Penelitian ini menggunakan teori 

fenomenologi, motif, hierarki kebutuhan maslow dan tujuan komunikasi. 

Paradigma penelitian yang digunakan interpretif, jenis penelitian kualitatif, 

metode penelitian fenomenologi dan instrumen penelitian observasi terlibat, 

wawancara dan dokumentasi. Hasil penelitian menunjukkan bahwa motif 

komunikasi penggunaan stiker militer didasari oleh kebutuhan keamanan (Safety), 

kebutuhan dimiliki dan cinta (Belonging and Love), dan kebutuhan harga diri (Self 

Esteem). Serta tujuan komunikasi untuk menemukan identitas, untuk berhubungan 

dengan orang lain, untuk meyakinkan dan merubah orang lain, untuk bermain atau 

hiburan. 
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ABSTRACT 

 

The purpose of this research is to know the communication motive of using 

military sticker on motorcycle. The sample included five Bangkalan Supra Club 

members. This research is using a phenomenological theory, motive, Maslow 

hierarchy of needs, and communication purpose.  The research paradigm used an 

interpretive, qualitative research, phenomenological research methods and 

participant observation research instrument, interview and documentation. The 

results showed that the communication motive of using military sticker is based 

on safety needs, belonging-ness and love needs, and self-esteem needs. And the 

communication purpose is to find identity, to get in touch with others, to convince 

and change others, and to entertainment. 
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