
ABSTRAK
Laila Anisa,Pengaruh Iklan Susu SGM Eksplor Terhadap Keputusan

Pembelian.DibawahbimbinganNirmaKurriwati.,S.P.,M.Si.
PenelitianinibertujuanuntukmengetahuipengaruhPesanIklan,struktur

pesan,formatpesandansumberpesanterhadapKeputusanPembeliansecara
simultandansecaraparsial.Penelitianinidenganmetoderegresilinierberganda.
Teknik penarikan sampelmenggunakan purposive non probability sampling.
DianalisismenggunakanSPSS24.Hipotesispenelitianiniadalah:variabelPesan
Iklan,strukturpesan,formatpesandansumberpesansecarasimultandanparsial
berpengaruhterhadapKeputusanPembeliandiTanjungBumiBangkalan

KesimpulandaripenelitianinivariabelPesanIklan,strukturpesan,format
pesandansumberpesansecarasimultanberpengaruhdansignifikanterhadap
KeputusanPembelian.variabelPesanIklan,strukturpesandanformatpesansecara
parsialberpengaruhdansignifikanterhadapKeputusanPembelianvariabelsumber
pesansacaraparsialtidakberpengaruhdantidaksignifikanterhadapkeputusan
pembelian

Katakunci:PesanIklan,strukturpesan,formatpesan,sumberpesan,keputusan
pembelian



ABSTRACT
Laila anisa,the influents ofadvertising SGM Eksplorto the purchasing

decisionsUndertheguidancenirmakurriwati's.S.P.,M.si.
ThestudyaimstodetermineandexplaintheInfluenceofAdvertisement

Messagesmessages,messagestructures,messageformatsandsourcemessages

tothePurchaseDecisionsimultaneouslyandpartially.Thisstudyusepurpossive
samplingastechniquesamplingandMultipleLinearRegressionAnalysisas
dataanalysistechnique..AnalyzedusingaSPSS24.Theresearchhypothesisis:
variables ofadvertising messages,message structures,message formats and
messagesourcessimultaneouslyandpartialarebearingonpurchasingdecisions

Theresultofthisresearchshowthatvariablesofadvertisingmessages,

messagestructures,messageformatsandsourcemessagesaretogetherand
significantinfluence on the Purchase Decision.atthe Tanjung Bumi.the

variablesofadvertisingmessages,themessagestructureandmessageformatare
partiallyhavesignificantinfluenceonthePurchaseDecision.Theresource

havenosignificantinfluenceonthePurchaseDecision
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