ABSTRAK

Makeup merupakan barang yang saat ini menjadi kebutuhan bagi
wanita maupun pria. Sehingga saat akan mengkonsumsi haruslah memilih
dengan selektif. Terdapat beberapa hal yang harus diperhatikan saat
konsumen melakukan keputusan pembelian khususnya bagi konsumen
muslim yang harus memperhatikan kebersihan produk, kehalalan, maupun
proses produksi. Perkembangan internet yang semakin pesat saat ini
memudahkan para konsumen untuk mencari tahu mengenai hal-hal
tersebut.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh penggunaan
media sosial tiktok terhadap keputusan pembelian oleh mahasiswi
Ekonomi Syariah yang ada di Universitas Trunojoyo Madura dengan halal
awareness sebagai variabel mediasi. Metode penelitian yang digunakan
dalam penelitian ini ialah metode kuanitatif, sedangkan untuk teknik
pengumpulan responden dilakukan dengan menyebarkan kuesioner yang
pengisiannya menggunakan google form yang disebarkan pada 99
responden. Penentuan sampel pada penelitian ini menggunakan rumus
Slovin dikarenakan jumlah populasi pada penelitian ini telah diketahui.
Pengujian pada penelitian ini menggunakan alat bantu aplikasi SmartPLS
4. Analisis pada penelitian ini menggunakan uji outer model, uji inner
model, uji hipotesis, dan uji efek intervening.

Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa variabel penggunaan
media sosial tiktok berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian Makeup wardah pada mahasiswi Ekonomi Syariah Universitas
Trunojoyo Madura. Penggunaan media sosial tiktok berpengaruh positif
terhadap halal awarareness Makeup wardah pada mahasiswi Ekonomi
Syariah Universitas Trunojoyo Madura. Halal awareness berpengaruh
positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian Makeup wardah pada
mahasiswi Ekonomi Syariah Universitas Trunojoyo Madura. Halal
awareness mampu memediasi penggunaan media sosial tiktok terhadap
keputusan pembelian Makeup wardah pada mahasiswi Ekonomi Syariah
Universitas Trunojoyo Madura.

Kata Kunci: Penggunaan Media Sosial Tiktok, Halal Awareness,
Keputusan Pembelian, Make up



ABSTRACT

Makeup is an item that is currently a necessity for women and men.
So when going to consume you must choose selectively. There are several
things that must be considered when consumers make purchasing
decisions, especially for Muslim consumers who must pay attention to
product hygiene, halal, and production processes. The rapid development
of the internet today makes it easier for consumers to find out about these
things.

This study aims to determine the influence of the use of TikTok
social media on purchasing decisions by Sharia Economics students at
Trunojoyo Madura University with halal awareness as a mediation
variable. The study method used in this research is the quantitative method,
while the respondent collection technique is carried out by distributing
questionnaires whose filling uses a google form distributed to 99
respondents. The determination of the sample in this study uses the Slovin
formula because the population size in this research is known. Testing in
this study using the SmartPLS 4 application tool. The analysis in this study
used outer model test, inner model test, hypothesis test, and intervening
effect test.

The results of this study show that the variable use of TikTok social
media has a positive and significant effect on the decision to purchase
wardah Makeup in Sharia Economics students of Trunojoyo Madura
University. The use of TikTok social media has a positive effect on halal
awarareness Makeup wardah in Sharia Economics students of Trunojoyo
Madura University. Halal awareness has a positive and significant effect
on the decision to purchase wardah Makeup for Sharia Economics
students of Trunojoyo Madura University. Halal awarenes is able to
mediate the use of TikTok social media on the decision to purchase wardah
Makeup at Sharia Economics students of Trunojoyo Madura University.

Keywords: Tiktok Social Media Use, Halal Awareness, Purchase
Decision, Make up
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