
Universitas Trunojoyo 
 

ABSTRAK 

 Berbagai strategi dapat diaplikasikan dalam peningkatan penjualan dan 

menarik pembeli untuk membeli produk yang diiklankan oleh produsen. Salah satu 

metode yang banyak dipakai oleh perusahaan adalah strategi bauran pemasaran. 

Kegiatan pemasaran sebagian besar terfokus di produk, harga, lokasi atau 

penyebaran, dan promosi, yang dalam hal ini disebut sebagai bauran pemasaran 

atau marketing mix. PT. BPRS Mandiri Mitra Sukses Gresik di Kantor Kas Sidayu 

walaupun memiliki kekurangan pada segi promosi tetap berhasil dengan penjualan 

yang meningkat, sehingga penelitian ini dilakukan untuk menjawab rumusan 

masalah terkait penerapan marketing mix dalam meningkatkan jumlah nasabah 

produk tabungan Simitra Mikro pada PT. BPRS Mandiri Mitra Sukses Gresik dan 

penerapan marketing mix dalam meningkatkan jumlah nasabah produk tabungan 

Simitra Mikro pada PT. BPRS Mandiri Mitra Sukses Gresik dalam perspektif 

maqāṣid al-sharīʿah. 

 Penelitian ini berupa penelitian bersifat kuasi-kualitatif merupakan 

penggunaan teori masih dimungkinkan sebagai alat penelitian sejak menemukan 

masalah, mengumpulkan data, hingga menganalisis data. Metode pengumpulan 

data dengan cara observasi, wawancara dengan narasumber, dan dokumentasi. 

 Dari hasil penelitian ini dapat disimpulkan bahwa strategi yang dilakukan 

yaitu dengan menggunakan strategi marketing mix 5P yang dilihat dari perspektif 

maqāṣid al-sharīʿah yaitu produk, harga, tempat, promosi dan partisipan. Begitu 

juga pada tingkatan maqāṣid al-sharīʿah menurut Ibnu Ashur yaitu mas}lah}ah dilihat 

dari segi dampaknya terhadap tegaknya umat. Dari sudut pandang ini, maslahat 

dipisahkan menjadi al-d}aru>riya>t, al-h}ajiya>t dan al-tah}si>niya>t. Mas}lah}ah dilihat dari 

segi hubungannya dengan umat pada umumnya, kelompok atau individu. Mas}lah}ah 

ini dibedakan menjadi dua, yaitu mas}lah}ah al-kulliyah, dan mas}lah}ah al-juz’iyyat. 
Mas}lah}ah dilihat dari segi realisasi kebutuhan atau tercegahnya kerusakan dibagi 

menjadi tiga yaitu, mas}lah}ah qat}’iyah, mas}lah}ah dzanniyah, dan mas}lah}ah 
wah}miyah.   
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ABSTRACT 

Many strategies can be used to increase sales and attract buyers to buy 

goods offered by manufacturers. One technique that is widely used by companies is 

the marketing mix procedure. Marketing activities are mostly centered on product, 

price, location or distribution, and promotion, which in this case is known as the 

marketing mix or marketing mix. PT. BPRS Mandiri Mitra Sukses Gresik at the 

Sidayu Cash Office, even though it has deficiencies in terms of promotion, is still 

successful with increased sales, so this research was conducted to answer the 

formulation of the problem related to the application of the marketing mix in 

increasing the number of customers of the Simitra Mikro savings product at PT. 

BPRS Mandiri Mitra Sukses Gresik and the implementation of the marketing mix 

in increasing the number of customers for the Simitra Mikro savings product at PT. 

BPRS Mandiri Mitra Sukses Gresik in the perspective of maqāṣid al-sharīʿah. 

 This research is a quasi-qualitative research, where the use of theory is still 

possible as a research tool from finding problems, collecting data, to analyzing 

data. Methods of data collection by means of observation, interviews with 

informants, and documentation. 

 From the results of this study it can be concluded that the strategy carried 

out is by using the 5P marketing mix strategy seen from the perspective of maqāṣid 
al-sharīʿah namely product, price, place, promotion and participants. Likewise at 

the level of maqāṣid al-sharīʿah according to Ibn Ashur, namely mas}lah}ah in terms 

of its impact on the upholding of the ummah. From this point of view, Mas}lah}ah is 

separated into al-d}aru>riya>t, al-h}ajiya>t and al-tah}si>niya>t. Mas}lah}ah is seen in terms 

of its relationship with the people in general, groups or individuals. Mas}lah}ah is 

divided into two, namely mas}lah}ah al-kulliyah, and mas}lah}ah al-juz’iyyat. 
Mas}lah}ah in terms of realizing needs or preventing damage is divided into three 

namely, mas}lah}ah qat}’iyah, mas}lah}ah dzanniyah, and mas}lah}ah wah}miyah. 
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