
 
 

BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang 

Menurut Mongosidi, gaya hidup mengacu pada cara seseorang menjalani 

hidupnya, yang ditunjukkan melalui aktivitas, minat, dan opininya. Gaya hidup 

atau lifestyle adalah pola hidup seseorang yang tercermin dalam kegiatannya, 

minatnya, dan pendapatnya1. Perubahan dalam gaya hidup dapat memengaruhi 

pilihan konsumen terhadap model dan merek produk yang mereka beli. Oleh 

karena itu, dapat disimpulkan bahwa gaya hidup mencerminkan keseluruhan 

individu yang berinteraksi dengan lingkungannya. Maka, gaya hidup mencakup 

bagaimana seseorang menghabiskan uangnya dan mengalokasikan waktunya 

berdasarkan aktivitas, minat, dan pendapatnya. 

Seiring dengan kemajuan zaman yang mendorong seluruh masyarakat 

menjadi generasi modern, berbagai fenomena baru pun muncul. Salah satunya 

adalah pentingnya penampilan fisik, yang dapat dijadikan modal untuk 

berinteraksi dengan masyarakat luas. Akibatnya, banyak orang yang berlomba-

lomba untuk memperindah penampilan mereka, terutama di kalangan 

mahasiswa, mahasiswa pasti ingin tampil lebih menarik, karena di pandangan 

mahasiswa penampilan adalah salah satu hal yang sangat penting agar terlihat 

                                                           
1 Yuyun Eka Wahyuningtyas, “Pengaruh Kualitas Produk, Promosi, Harga Dan Gaya Hidup 

(Lifestyle) Terhadap Keputusan Pembelian Kedai Hitz,” Jurnal Ilmu dan Riset Manajemen 8, no. 

6 (2019): 3. 
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lebih berwibawa khususnya dikalangan mahasiswa Universitas Trunojoyo 

Madura2. 

Saat ini, inovasi dalam industri kosmetik sangat terlihat pada 

perkembangan industri kosmetik halal. Pertumbuhan industri ini didorong oleh 

meningkatnya permintaan pasar, karena semakin banyak masyarakat yang 

beralih dan menyadari pentingnya menggunakan produk kecantikan dan 

perawatan halal. Produk kecantikan dan perawatan halal menjadi pilihan utama 

bagi pecinta kosmetik, karena selain mampu mempercantik kulit, produk ini juga 

terbuat dari bahan-bahan yang aman dan sesuai dengan syariat Islam3. 

Gambar 1. 1 Negara dengan Konsumen Kosmetik Halal Terbesar di 

Dunia. 

 

Sumber : https://databoks.katadata.co.id/  

Dari gambar diatas menunjukkan bahwa tren perawatan diri di Indonesia 

saat ini mengalami perkembangan pesat. Tidak hanya wanita, tetapi pria juga 

mulai menggemari perawatan diri untuk mendukung penampilan yang lebih 

                                                           
2 Aby Purnama Nur Muhliza, Aprilianto Fitrian, and Sri Cahyaning Umi Salama, “Pengaruh Label 

Halal , Kualitas Produk , Dan Citra Merek Terhadap Keputusan Pembelian Produk Skincare Pria 

Kahf,” Journal of Islamic Economics Development and Innovation (JIEDI) 5, no. 1 (2025): 44–

45. 
3 Sonia Cipta Wahyurini and Nurvita Trianasari, “Analisis Pengaruh Label Halal Dan Harga 

Terhadap Keputusan Pembelian Kosmetik Wardah,” Jurnal Mitra Manajemen (JMM Online) 4, 

no. 1 (2020): 39–50. 

https://databoks.katadata.co.id/
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menarik. Pada tahun 2020, Indonesia menduduki peringkat ke-2 dari 5 

konsumen kosmetik halal terbesar di dunia. Masyarakat lebih memilih kosmetik 

yang aman dan berkualitas dibandingkan hasil yang instan. Melihat fenomena 

ini, Kahf hadir untuk menjawab permintaan konsumen. Dengan meningkatnya 

kesadaran pria, hal ini membuat banyak perusahaan membuat produk perawatan 

khusus pria. Salah satunya adalah Kahf, yang diluncurkan dari PT. Paragon 

Technology and Innovation yang sebelumnya sukses dan terkenal melalui brand 

kosmetik Wardah yang diciptakan untuk wanita muslim4. 

Pada tahun 2020, PT. Paragon Technology, salah satu perusahaan 

skincare terkemuka di Indonesia, memperkenalkan produk telrbarunya yang 

belrnama Kahf. Produk ini melrupakan rangkaian skincarel yang dirancang khusus 

untuk laki-laki, delngan inovasi yang melnjawab kelbutuhan pelrawatan kulit pria 

selsuai delngan belrbagai tipel kulit. Rangkaian produk Kahf melliputi facel wash, 

hair and body wash, parfum elau del toilelttel, pelrawatan jelnggot, dan delodorant5. 

Brand lokal Kahf melngklaim bahwa produknya adalah halal dan aman 

untuk digunakan seltiap hari. Produk-produk Kahf dibuat dari bahan-bahan 

alami, halal, dan tellah diuji selcara delrmatologis. Produk yang diproduksi olelh 

PT Paragon Telchnology ini diformulasikan delngan bahan-bahan alami yang 

                                                           
4 Dwi Subianto and Kustiadi Basuki, “Pengaruh Influencer Dan Inovasi Produk Terhadap 

Keputusan Pembelian Kahf Dengan E-Commerce Sebagai Moderating,” Ekonomis: Journal of 

Economics and Business 8, no. 1 (2024): 826. 
5 Aditdya Bagus Saputra, Citra Savitri, and Pramudita Syifa Fadilla, “Thel Influelncel Of Brand 

Imagel And Brand Awarelnelss On Purchasel Delcisions At Tokopeldia Markelt Placel On Kahf 

Skincarel Products Among Geln Z,” Managelmelnt Studiels and ELntrelprelnelurship Journal 5, no. 2 

(2024): 4221–4234. 
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dapat melmbelrikan keltelnangan, melnghilangkan strels, dan melmbelrikan 

kelselgaran seltiap hari6.  

Gambar 1. 2 7 brand face wash penguasa pasar 

 

Sumbelr : https://compas.co.id/ 

Salah satu produk dari brand Kahf yaitu facel wash pelrnah melnjadi 3 

telratas pelnjualan di onlinel shop dan belrsaing delngan brand belsar selpelrti 

Garnielr Meln, Nivela Meln, Ms Glow For Man dan lainnya.  Belrdasarkan gambar 

diatas melnunjukkan data bahwa brand facel wash kahf melnelmpati posisi keltiga 

dari 7 brand facel wash pria yang melrajai pasar, hal ini melnunjukkan bahwa 

masyarakat banyak yang belrminat untuk melnggunakan produk dari brand Kahf. 

Keltatnya pelrsaingan di industri kosmeltik melndorong pelngusaha untuk 

melnjadi krelatif dan melnarik dalam melngelmbangkan Brand Imagel. Kelbelradaan 

Brand Imagel yang sudah telrkelnal dapat melmbelrikan kelpelrcayaan dan 

kelamanan bagi konsumeln saat melnggunakan produk, melmbantu melrelka 

melnghindari risiko yang melrugikan. Dalam usaha melmbangun Brand Imagel, 

pelrusahaan pelrlu melndelkati konsumeln agar konsumeln dapat delngan mudah 

                                                           
6 Ibid. 

https://compas.co.id/
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melngelnali melrelk telrselbut dan melmbeldakannya dari pelsaing lainnya, selhingga 

konsumeln dapat melmbuat kelputusan pelmbellian yang telpat 7.  

Sellain Brand Imagel, labell halal juga melmpelngaruhi kelputusan 

pelmbellian, labell halal melrupakan salah satu faktor yang dapat me lmpelngaruhi 

Pelmbellian konsumeln. Labell halal pelnting dikarelnakan untuk melmbelrikan 

kelyakinan te lrhadap konsumeln untuk pelngambilan kelputusan. Labell halal 

melnjadi selbuah belntuk promosi untuk melnarik konsumeln, baik muslim maupun 

nonmuslim8. Labell halal dibelrikan olelh lelmbaga khusus, yaitu LPPOM MUI 

(Lelmbaga Pelngkajian Pangan, Obat-obatan, dan Kosmeltika Majellis Ulama 

Indonelsia). Lelmbaga ini belrtugas melnelliti, melngkaji, melnganalisis, dan 

melmutuskan apakah produk, telrmasuk pangan dan turunannya, obat-obatan, dan 

kosmeltika, aman dikonsumsi baik dari sisi kelselhatan maupun agama Islam. 

Produk-produk telrselbut dinyatakan halal atau bolelh dan baik untuk dikonsumsi 

olelh umat Muslim9. 

Sellain Brand imagel dan Labell Halal, kualitas produk juga 

melmpelngaruhi kelputusan pelmbellian. Tidak dapat dipungkiri bahwasanya 

konsumeln pasti melmilih produk yang me lmiliki kualitas produk yang baik, 

apalagi dikalangan mahasiswa pasti melmilih produk delngan kualitas yang baik. 

Pelrusahaan atau organisasi yang melngutamakan kualitas produk melrelka akan 

                                                           
7 Ibid. 
8 Ahmad Ulil Albab Al Umar elt al., “Pelngaruh Labell Halal Dan Tanggal Kadaluarsa Telrhadap 

Kelputusan Pelmbellian Produk Sidomuncul,” Jelsya (Jurnal ELkonomi & ELkonomi Syariah) 4, no. 

1 (2021): 641–647. 
9 Rahmawati Rahman, Pelngaruh Labellisasi Halal Dan Citra Melrelk Telrhadap Kelputusan 

Pelmbellian Produk Ponds Whitel Belauty Di Kelcamatan Tamalatel Kota Makassar, Jurnal Bisnis 

Dan Manajelmeln, 2018, http://relpositori.uin-alauddin.ac.id/11796/. 
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melmiliki kelunggulan kompeltitif dalam melnguasai pasar, karelna tidak selmua 

pelrusahaan bisa melncapai popularitas. Kualitas produk yang dimaksud adalah 

pelmahaman bahwa produk yang ditawarkan olelh pelrusahaan melmiliki nilai jual 

lelbih yang tidak dimiliki olelh produk pelsaing10. Pelrusahaan belrusaha 

melmfokuskan pada kualitas produknya dan melmbandingkannya delngan produk 

yang ditawarkan olelh pelsaing. Olelh karelna itu, pelrusahaan akan mampu 

belrtahan dalam pelrsaingan bisnis jika sellalu melngelvaluasi kualitas produk yang 

diproduksi dan telrus melningkatkan kualitas telrselbut. Jika kualitas produk baik 

dan selsuai delngan kelbutuhan atau harapan pelmbelli, pelmbelli tidak akan pelduli 

delngan harga yang ditawarkan atau melrasa melnyelsal delngan pelngorbanan yang 

tellah melrelka lakukan untuk melmbelli produk telrselbut11 

Sellain Brand Imagel, labell halal, dan kualitas produk, harga juga 

telrmasuk salah satu hal yang melmpelngaruhi kelputusan pelmbellian suatu produk, 

apalagi belrbicara telntang mahasiswa, pasti mahasiswa le lbih melmilih produk 

yang melmiliki kualitas yang  bagus namun delngan harga yang rellatif lelbih 

murah di kellas produk yang akan dibellinya. 

Melnurut Widya, Yelni, dan Rahmat dalam pelnellitiannya yang belrjudul 

Pelngaruh Brand Imagel, Kualitas produk, selrta Labell Halal telrhadap Kelputusan 

Pelmbellian Skincarel Korela “Somel by Mi” pada Mahasiswa Fakultas ELkonomi 

dan Bisnis Islam UIN Sumatelra Utara, labell halal, brand imagel selbagian 

                                                           
10 Supriyadi, Wahyu Wiyani, and Ginanjar Indra Kusuma Nugraha, “Pelngaruh Kualitas Produk 

Dan Brand Image l Telrhadap Kelputusan Pelmbellian,” Jurnal Bisnis dan Manajelmeln 4, no. 1 

(2017): 74–85. 
11 Rissa Mustika Sari and Prihartono, “Pelngaruh Harga Dan Kualitas Produk Telrhadap Kelputusan 

Pelmbellian (Survely Pellanggan Produk Spreli Rise l),” Jurnal Ilmiah MELA (Manajelmeln, ELkonomi 

dan Akuntansi) 5, no. 3 (2021): 1171–1184. 
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melmiliki pelngaruh positif dan signifikan telrhadap kelputusan pelmbellian delngan 

belrkontribusi selbelsar 86,0%12. 

Dalam pelnellitian lain yang dilakukan olelh Aby Purnama, Fitrian, dkk 

dalam judul Pelngaruh Labell Halal, Kualitas Produk, dan Citra Melrelk Telrhadap 

Kelputusan Pelmbellian Produk Skincarel Pria Kahf (Studi Pada Mahasiswa 

Univelrsitas Mahasiswa Malang) delngan melnggunakan  Structural  ELquation  

Modelling  (SELM)  digunakan  selbagai telknik  pelngolahan  data  delngan  bantuan  

softwarel  Smart-PLS  4.0 melnunjukan hasil bahwa  labell halal,  kualitas  produk,  

dan  citra melrelk belrpelngaruh signifikan telrhadap kelputusan pelmbellian13.  

Salah satu pelnellitian selbellumnya olelh Aby Purnama Nur Muhliza dkk. 

(2024) tellah melmbahas pelngaruh labell halal, kualitas produk, dan citra melrelk 

telrhadap kelputusan pelmbellian produk Kahf di kalangan mahasiswa Univelrsitas 

Muhammadiyah Malang14. Pelnellitian telrselbut melmbelrikan kontribusi awal 

dalam melngidelntifikasi faktor-faktor yang melmelngaruhi pelmbellian produk 

Kahf. Namun, pelnellitian ini belrbelda selcara signifikan dalam belbelrapa hal. 

Pelrtama, lokasi pelnellitian dilakukan di Univelrsitas Trunojoyo Madura, yang 

melmiliki karaktelristik sosial dan budaya yang belrbelda dari Malang. Pelrbeldaan 

lingkungan sosial dan prelfelrelnsi konsumeln melnjadi alasan kuat bahwa hasil dari 

satu lokasi tidak dapat digelnelralisasi selpelnuhnya kel lokasi lain. Keldua, 

                                                           
12 Widya Pange lstika, Yelnni Samri Julianti Nasution, and Rahmat Daim Harahap, “Pelngaruh 

Brand Imagel, Kualitas Produk, Selrta Labell Halal Telrhadap Kelputusan Pelmbellian Skincarel 

Korela ‘Somel by Mi’ Pada Mahasiswa Fakultas ELkonomi Dan Bisnis Islam UIN Sumatelra 

Utara,” SAMMAJIVA : Jurnal Pelnellitian Bisnis dan Manajelmeln 1, no. 2 (2023): 160. 
13 Muhliza, Fitrian, and Salama, “Pelngaruh Labell Halal , Kualitas Produk , Dan Citra Melrelk 

Telrhadap Kelputusan Pelmbellian Produk Skincarel Pria Kahf.” 
14 Ibid. 
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pelnellitian ini melnambahkan variabell harga, yang bellum diangkat dalam 

pelnellitian selbellumnya. Variabell harga pelnting untuk dikaji dalam kontelks 

mahasiswa, melngingat keltelrbatasan daya belli melrelka. Sellain itu, kombinasi 

variabell yang ditelliti dalam riselt ini melnciptakan modell yang lelbih 

komprelhelnsif dalam melmahami faktor-faktor yang melmelngaruhi kelputusan 

pelmbellian produk skincarel pria halal. 

Pra survely pelnelliti melnelmukan felnomelna bahwa banyak mahasiswa 

Univelrsitas Trunojoyo Madura yang melnggunakan produk Kahf. Felnomelna ini 

melnunjukkan tingginya daya tarik akan produk Kahf di kalangan Mahasiswa 

Univelrsitas Trunojoyo Madura. Olelh karelna itu, pelnting dilakukan pelnellitian 

lelbih lanjut melngelnai faktor-faktor yang melmpelngaruhi kelputusan pelmbellian 

produk Kahf olelh Mahasiswa Univelrsitas Trunojoyo Madura. 

Belrdasarkan dari point diatas, pelnulis telrtarik untuk melnelliti telrkait 

delngan faktor Brand imagel, labell halal, kualitas produk, dan harga guna 

melngeltahui selbelrapa pelngaruh faktor telrselbut dalam kelputusan pelmbellian 

produk pelrawatan pria kahf. Maka dari itu pe lnelliti melngambil judul “pelngaruh 

brand imagel, labell halal, kualitas produk, dan harga telrhadap telrhadap 

kelputusan pelmbellian produk pelrawatan pria kahf dikalangan Mahasiswa 

Univelrsitas Trunojoyo Madura”. 

B. Identifikasi Masalah 

Belrdasarkan latar bellakang diatas maka pelnelliti melngidelntifikasi 

masalah-masalah yang telrdapat didalamnya, yaitu : 
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1. Selbelrapa belsar pelngaruh Brand Imagel telrhadap kelputusan pe lmbellian 

produk pelrawatan pria kahf dikalangan mahasiswa unive lrsitas trunojoyo 

madura. 

2. Selbelrapa belsar pelngaruh labell halal telrhadap kelputusan pelmbellian produk 

pelrawatan pria kahf dikalangan mahasiswa univelrsitas trunojoyo madura. 

3. Selbelrapa belsar pelngaruh kualitas produk telrhadap kelputusan pelmbellian 

produk pelrawatan pria kahf dikalangan mahasiswa unive lrsitas trunojoyo 

madura. 

4. Selbelrapa belsar pelngaruh harga telrhadap kelputusan pelmbellian produk 

pelrawatan pria kahf dikalangan mahasiswa univelrsitas trunojoyo madura. 

5. Selbelrapa belsar pelngaruh brand imagel, labell halal, kualitas produk, dan harga 

telrhadap telrhadap kelputusan pelmbellian produk pelrawatan pria kahf 

dikalangan mahasiswa univelrsitas trunojoyo madura. 

6. Selbelrapa belsar pelngaruh relgulasi dan standar industri telrhadap produksi 

dalam produk kahf. 

7. Selbelrapa belsar pelngaruh keltelrbatasan distribusi dan aksels distribusi 

telrhadap pelnjualan produk kahf. 

C. Pembatasan Masalah 

Karelna keltelrbatasan pelnulis dalam mellakukan pelnellitian, agar 

pelnellitian ini telrarah dan tidak melnyimpang dari pelrmasalahan yang ditelliti 

maka pelnulis melmbatasi pelrmasalahan pelnellitian ini pada masalah pelngaruh 

brand imagel, labell halal, kualitas produk, dan harga telrhadap telrhadap 
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kelputusan pelmbellian produk pelrawatan pria kahf dikalangan mahasiswa 

Univelrsitas Trunojoyo Madura. 

D. Rumusan  Masalah 

Belrdasarkan latar bellakang yang tellah dipaparkan diatas, 

1. Apakah brand imagel belrpelngaruh signifikan telrhadaap kelputusan 

pelmbellian produk pelrawatan pria kahf dikalangan mahasiswa Unive lrsitas 

Trunojoyo Madura? 

2. Apakah labell halal belrpelngaruh signifikan te lrhadap kelputusan pelmbellian 

produk pelrawatan pria kahf dikalangan mahasiswa Univelrsitas Trunojoyo 

Madura? 

3. Apakah kualitas produk belrpelngaruh signifikan telrhadap kelputusan 

pelmbellian produk pelrawatan pria kahf dikalangan mahasiswa Unive lrsitas 

Trunojoyo Madura? 

4. Apakah harga belrpelngaruh signifikan telrhadap kelputusan pelmbellian 

produk pelrawatan pria kahf dikalangan mahasiswa Univelrsitas Trunojoyo 

Madura? 

5. Apakah brand imagel, labell halal, kualitas produk, dan harga belrpelngaruh 

selcara simultan telrhadap kelputusan pelmbellian produk pelrawatan pria kahf 

di kalangan mahasiswa Univelrsitas Trunojoyo Madura? 

E. Tujuan dan Kegunaan Penelitian 

1. Tujuan  

Belrdasarkan pelmaparan rumusan masalah diatas, maka telrdapat 

tujuan dari pelnellitian adalah : 
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a. Untuk melngeltahui pelngaruh brand imagel telrhadap kelputusan 

pelmbellian produk pelrawatan pria kahf dikalangan mahasiswa 

Univelrsitas Trunojoyo Madura. 

b. Untuk melngeltahui pelngaruh labell halal telrhadap kelputusan pelmbellian 

produk pelrawatan pria kahf dikalangan mahasiswa Univelrsitas 

Trunojoyo Madura. 

c. Untuk melngeltahui pelngaruh kualitas produkk telrhadap kelputusan 

pelmbellian produk pelrawatan pria kahf dikalangan mahasiswa 

Univelrsitas Trunojoyo Madura. 

d. Untuk melngeltahui pelngaruh harga telrhadap kelputusan pelmbellian 

produk pelrawatan pria kahf dikalangan mahasiswa Unive lrsitas 

Trunojoyo Madura. 

e. Untuk melngeltahui pelngaruh brand imagel, labell halal, kualitas produk, 

dan harga telrhadap kelputusan pelmbellian produk pelrawatan pria kahf 

dialangan mahasiswa Univelrsitas Trunojoyo Madura. 

2. Manfaat penelitian 

Adapun manfaat pelnellitian ini, yaitu : 

a. Bagi pelnelliti 

Pelnellitian ini diharapkan dapat melnambah wawasan dan 

pelngeltahuan pelnulis selcara teloritis dan melmpelrluas pelngeltahuan 

telrkait pelmahaman pelngaruh brand imagel, labell halal, kualitas produk, 

dan harga telrhadap kelputusan pelmbellian produk pelrawatan pria kahf 

dikalangan mahasiswa Univelrsitas Trunojoyo Madura. 
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b. Bagi Akadelmisi 

Pelnellitian ini diharapkan dapat melmbelrikan litelratur selrta 

manfaat kelpada selluruh kalangan khususnya Fakultas Kelislaman 

Program Studi ELkonomi Syariah, selhingga pelnellitian ini dapat 

digunakan selbagai rujukan atau relfelrelnsi dalam kelgiatan 

pelmbellajaran. 

c. Bagi masyarakat 

Selbagai informasi tambahan dalam melnambah wawasan bagi 

masyarakat umum telrkait pelngeltahuan telrkait pelmahaman pelngaruh 

brand imagel, labell halal, kualitas produk, dan harga telrhadap 

kelputusan pelmbellian produk pelrawatan pria kahf dikalangan 

mahasiswa Univelrsitas Trunojoyo Madura. 
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