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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui fungsi dan peran warung kopi sebagai

media ruang publik di kawasan kota Gresik. Pergeseran fungsi ini karena banyakknya warung

kopi di kawasan kota Gresik dimanfaatkan berbagai lapisan kalangan untuk berkumpul dan

berkomunikasi.

Penelitian ini menggunakan metode kualitatif deskriptif dengan teknik pengumpulan

data observasi, wawancara, dan studi pustaka. Bertujuan untuk mengetahui fungsi dan peran

warung kopi sebagai media ruang publik dan isu apa saja yang sering di bahas di warung

kopi. Teori yang digunakan dalam penelitian ini adalah teori ruang publik Jurgen Habermas.

Warung kopi di kawasan kota Gresik memang kini berfungsi sebagai media ruang

publik. Hasil riset ini adalah 1) warung kopi di kawasan kota Gresik kini mulai mengalami

pergeseran fungsi menjadi media ruang publik 2) isu yang sering dibahas di warung kopi

yaitu isu politik, isu sosial, isu gadget, isu olahraga dan isu yang berkembang di media massa

atau isu yang muncul secara spontan.
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ABSTRACT
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The purpose of this study is to determine the role and function of coffee shops as

public space media in Gresik area. The shifting of function is occurred by the many

established coffee shops in Gresik that are used by many levels of society to gather and

communicate.

The study applies descriptive qualitative method where the data collecting technique

is conducted through literary research, interviews and observations. These has a purpose to

determine the role and function of coffee shops as a public space media and also to discover

the occurred issue that is frequently discussed in coffee shops. The theory used is public

space theory by Jurgen Habermas.

Coffee shops in Gresik area have a recent function as public space media. The results

of study are: 1) there is a shifting function of coffee shops in Gresik as public space media, 2)

the issues that are frequently discussed are political, social, gadget technology, sport and

issues that arise in mass media or spontaneously occurred.
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