
ABSTRAK 

Konsumsi merupakan suatu kegiatan yang dilakukan oleh individu dalam 

bentuk penggunaan barang maupun jasa dengan tujuan untuk memenuhi kebutuhan 

yang terdapat dalam diri individu tersebut. Pada sisi lain perkembangan zaman dan 

teknologi yang sangat pesat menyebabkan semakin mudahnya penyerapan budaya 

asing dalam kehidupan masyarakat, termasuk dalam bidang konsumsi. Sedangkan 

dalam Agama Islam telah mengatur sedemikian rupa umatnya dalam segala aspek 

kehidupan. Kegiatan konsumsi dalam Islam bukan hanya sekedar pemenuhan 

kebutuhan semata, melainkan berorientasikan pada suatu maslahah dunia dan 

akhirat. Perilaku konsumsi pada warung kopi  merupakan salah satu dampak dari 

adanya perkembangan zaman dan teknologi. Hal tersebut menyebabkan berubahnya 

orientasi konsumsi yang dilakukan masyarakat. Pada awalnya konsumsi pada warung 

kopi dilakukan karena kebutuhan, namun saat ini berubah menjadi keinginan bahkan 

telah menjadi gaya hidup bagi sebagian kalangan. 

 Dalam penelitian ini, peneliti menggunakan metode penelitian kualitatif 

deskriptif. Penelitian ini menggunakan jenis penelitian lapangan (Field Research), 

yaitu penelitian yang dilakukan dengan menggunakan informasi yang didapat dari 

sasaran penelitian melalui wawancara, dokumentasi dan sebagainya. Sumber data 

dalam penelitian ini yaitu berupa data primer dan sekunder.  

Hasil penelitian menunjukan bahwa perilaku konsumsi pada warung kopi 

kurang menerapkan konsep Ekonomi Islam. Hal tersebut dikarenakan Sebagian besar 

konsumen melakukan aktivitas konsumsi pada warung kopi hanya berorientasi pada 

kesenangan belaka tanpa memperhatikan maslahah. Selain itu konsumsi pada 

warung kopi berpotensi menimbulkan tabzir atau pemborosan jika dilakukan secara 

terus-menerus. Akan tetapi perilaku konsumsi pada warung kopi juga dapat 

meningkatkan atau menunjang produktivitas bagi sebagian kalangan yang 

melakukanya 
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