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ABSTRAK 

 

Pengaruh model promo KPR Berjenjang terhadap tingkat penjualan produk KPR 

periode Februari-Juli 2016 (Studi kasus pada Bank BTN Syariah Cabang 

Surabaya) 

 

 Penelitian ini dilakukan untuk menjawab beberapa rumusan masalah 

tentang bagaimana implementasi promo KPR Berjenjang serta bagaimana pengaruh 

model promo KPR Berjenjang terhadap tingkat penjualan produk KPR periode 

Februari-Juli 2016 di Bank BTN Syariah. 

 Penelitian ini menggunakan metode penelitian deskriptif kuantitatif dengan 

pendekatatan analisis dengan menggunakan teknik pengumpulan data berupa data 

primer, wawancara serta dokumentasi yang berhubungan dengan data-data 

penelitian dan teknik analisis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah 

analisis deskriptif. Pendekatan yang digunakan adalah kuantitatif dengan teori 

statistic sebagai alat untuk mengukur variabel yang diteliti. Dalam penelitian ini, 

instrumen yang digunakan adalah regresi sederhana. Variabel yang digunakan 

adalah X dan Y. Variabel X sebagai variabel independen yakni KPR berjenjang dan 

variabel Y sebagai variabel dependen yakni Total KPR. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa Margin promo KPR Berjenjang 

Bank BTN Syariah adalah fasilitas KPR yang diberikan oleh Bank BTN Syariah 

yang dipergunakan hanya untuk keperluan pembelian rumah yang memberikan 

keringanan berupa sebagian angsuran pokok sampai tahun ke tiga (3) sehingga pada 

tahun ke empat (4) angsuran kembali normal mengikuti margin counter yang 

berlaku sesuai dengan jangka waktu pembiayaan. Margin promo ini diberikan 

secara selektif kepada calon nasabah yang memiliki profil risiko rendah. Sedangkan 

dari hasil Uji T diketahui bahwa nilai signifikansi dari KPR Berjenjang adalah 

0.354 nilai sig > dari nilai probabilitas 0.05. Maka Ha ditolak dan H0 diterima. Hal 

ini berarti model promo KPR Berjenjang tidak memiliki pengaruh yang signifikan 

terhadap tingkat penjualan produk KPR. 

 

Kata Kunci: Promosi. Penjualan. KPR Berjenjang. 
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ABSTRACT 

 

The Effect Of Tiered Home Loan Promotional Models Towards The Level Of 

Home Loan Product Sales On February To July 2016 (A Case Study On Bank Btn 

Sharia Surabaya) 

 

 This study was conducted to answer the problem on how to implement the 

tiered home loan promotion and the effects of tiered home loan promotional models 

toward the level of home loan product sales on February to July 2016 at the bank 

BTN Syariah. 

 This study uses descriptive quantitative method with analysis approach. The 

data collection techniques uses primary data, through interviewing, and providing 

documentation related to the research data, while the data analysis technique is 

descriptive analysis. The approach which is used, is quantitative statistical theory 

as a guidance to measure the variables are studied. In this study, the instrument used 

is simple regression. The variables used are X and Y. X variable is independent, 

which is the tiered home loan. Meanwhile, Y is as the dependent variable, which is 

the total home loan. 

 The result of this study showed that the margin of tiered home loan 

promotion of BTN Sariah is a home loan facility given by BTN Sariah which is 

aimed only for house purchasing that gives the bank’s clientele a discount for main 

installment payment until the third year. The fourth payment will be back to the 

normal rate following the margin counter based on the period of payment. This 

promo margin is given selectively to the bank’s clientele whose the risk profile is 

the lowest. However, the result of the T-test showed that the significant value of 

tiered home loan is 0.354 sig value > from 0.005 probability value. Therefore, Ha 

is refused and H0 is accepted. The conclusion is that the tiered home loan promotion 

of BTN Sariah doesn’t have significant effect towards the home loan product 

selling.  

Keywords: promotion, selling, tiered home loan 
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-LATIN 

 Berdasarkan Surat Keputusan Bersama Menteri Agama RI dan Menteri 

Pendidikan dan Kebudayaan RI Nomor 158/1987 dan 0543b/U/1987, tanggal 22 Januari 

1988. 
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B. Konsonan Rangkap karena Syaddah ditulis rangkap 

 Ditulis Muta’addidah متعددةّ

 Ditulis ‘iddah عدةّ

 

C. Ta’ Marbūtah di akhir kata 

1. Bila dimatikan tulis h 

 Ditulis Hikmah حكمة

 Ditulis Jizyah جزية

(Ketentuan ini tidak diperlukan pada kata-kata arab yang sudah terserap ke dalam bahasa 
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Bila diikuti kata sandang “al” serta bacaan kedua itu terpisah, maka ditulis dengan h 

كرامة الأولياء   Ditulis Karāmah al-auliyā’ 
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G. Vokal Pendek yang berurutan dalam satu kata dipisahkan dengan apostrof 
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