ABSTRAK

Sofyan Dwi Kurniawan. 190541100016. Pengaruh Electronic Word Of
Mouth (E-Wom) Terhadap Minat Berkunjung Wisatawan Ke Pantai Lon
Malang Di Sampang. Program Studi Psikologi, Fakultas Ilmu Sosial dan
Ilmu Budaya, Universitas Trunojoyo Madura. 2023.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Pengaruh Electronic
Word Of Mouth (E-Wom) Terhadap Minat Berkunjung Wisatawan Ke Pantali
Lon Malang Di Sampang. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah
metode kuantitatif, dimana peneliti menyebarkan angket kepada responden
dengan menggunakan. Teknik pengambil sampel pada penelitian ini dengan
menggunakan purposive sampling. Dalam teknik ini peneliti menilai apakah
seseorang yang ditemui termasuk dalam kriteria sampel. Penelitian ini dilakukan
terhadap subjek penelitian yang pernah atau sedang berkunjung ke Pantai Lon
malang sampang yang berjumlah 100 subjek. Analisis yang digunakan dalam
penelitian ini adalah uji regresi linier sederhana dengan bantuan SPSS 26.00 for
Windows. Hasil penelitian ini menunjukkan nilai F 42,972 dengan signifikansi
sebesar 0,000. Nilai tersebut lebih kecil dari 0,05 (0,000 < 0,05) artinya hipotesis
yang diajukan pada penelitian ini diterima yaitu terdapat pengaruh yang
signifikan electronic word of mouth terhadap minat berkunjung. Adapun
sumbangan efektif variabel persepsi electronic word of mouth terhadap variabel
minat berkunjung pada penelitian ini sebesar 30,5%.

Kata kunci: Pariwisata, pantai lon malang,minat berkunjung, electronic word
of mouth
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ABSTRACT

Sofyan Dwi Kurniawan. 190541100016. The Influence of Electronic Word Of
Mouth (E-Wom) Toward Visiting Interests Of Tourists To Lon Malang Beach
In Sampang. Psychology Study Program, Faculty of Social Sciences and
Cultural Sciences, Trunojoyo University, Madura. 2023.

This study aims to determine the effect of Electronic Word Of Mouth (E-Wom) on

the Interests of Tourists Visiting Lon Malang Beach in Sampang. The method used
in this study is a quantitative method, in which researchers distribute questionnaires
to respondents using. The sampling technique in this study used purposive
sampling. In this technique the researcher assesses whether someone met is
included in the sample criteria. This research was conducted on research subjects
who had or were currently visiting Lon Malang Beach, Sampang, totaling 100
subjects. The analysis used in this study is a simple linear regression test with the
help of SPSS 26.00 for Windows. The results of this study showed an F value of
42.972 with a significance of 0.000. This value is less than 0.05 (0.000 <0.05)
meaning that the hypothesis put forward in this study is accepted, namely that there
is a significant effect of electronic word of mouth on visiting intentions. The
effective contribution of the perception variable of electronic word of mouth to the
variable of interest in visiting this study was 30.5%.

Keywords: Tourism, Lon Malang beach, interest in visiting, electronic word of
mouth
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