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ABSTRAK

Event car free day Bangkalan mempunyai potensi yang tinggi dan perlu
untuk dikembangkan sehingga dapat menjadi event tourism di Bangkalan. salah
satu cara mengembangkan event tourism adalah dengan strategi pemasaran yang
tepat. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mendeskripsikan bagaimana
Komunikasi Pemasaran car free day Bangkalan Sebagai event tourism di
Bangkalan.

Penelitian ini menggunakan metode penelitian deskriptif kualitatif. Metode
pengumpulan data menggunakan observasi, wawancara secara mendalam (in- depth
interview), dan dokumentasi. Objek penelitian ini adalah car free day Bangkalan.
Teknis analisis data menggunakan pengumpulan data, reduksi data, penyajian
data, penarik kesimpulan. Pada penelitian ini menggunakan keabsahan data dengan
menggunakan triangulasi metode dan sumber.

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa panitia pelaksana event car free day
Bangkalan menerapkan komunikasi pemasaran. Implementasi dari kajian
komunikasi pemasaran ini mencakup penerapan bauran pemasaran produk, place,
price dan promotion (marketing mix) dan bauran promosi (promotion mix).
Implementasi tersebut dapat dilihat dari pemanfaatan media digital dan melalukan
penjualan personal melalui word of mouth. Dalam praktik promosinya, panitia
pelaksana memanfaatkan sinergitas Organisasi Perangkat Daerah (OPD)
Kabupaten Bangkalan, melalui media sosial instagram dan story whatsapp. Dalam
hal publikasi event car free day Bangkalan memanfatkan media digital dan media

sosial.
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ABSTRACT

The car free day event in Bangkalan has high potential and needs to be
developed to become a tourism event in Bangkalan. One way to develop tourism
events is through appropriate marketing strategies. The aim of this research is to
describe how Marketing Communication of car free day Bangkalan as a tourism
event in Bangkalan.

This research used a qualitative descriptive research method. Data
collection methods used observation, in-depth interviews, and documentation. The
object of this research is the car free day Bangkalan. Data analysis techniques
include data collection, data reduction, data presentation, and drawing
conclusions. In this study, data validity is ensured by using triangulation methods
and sources.

The results of this study show that the car free day Bangkalan event
committee applies marketing communication. The implementation of this marketing
communication study includes the application of product, place, price, and
promotion (marketing mix) and promotion mix. The implementation can be seen
from the utilization of digital media and personal sales through word of mouth. In
its promotional practice, the committee utilizes the synergy of the Bangkalan
Regency Regional Apparatus Organization (OPD) through Instagram and
WhatsApp story social media. In terms of promoting the car free day Bangkalan

event, digital media and social media are utilized.
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