
xii 
 

ABSTRAK 

 

Ahmad Rizqi Ihlasul Amaly. 130541100068. Pengaruh Dukungan Sosial 

Teman Sebaya terhadap Keputusan Membeli produk Fashion Pada Remaja. 

2019. xvii + 70 Halaman + 16 Lampiran 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui seberapa berpengaruh teman 

sebaya bagi remaja dalam hal memutuskan sebuah pembelian produk fashion 

mereka. Penelitian ini menggunakan metode penelitian kuantitatif. Subjek yang 

digunakan pada penelitian ini berjumlah 350 orang dengan menggunakan teknik 

non-probability sampling. Pengumpulan data menggunakan dua jenis skala yaitu 

skala dukungan social teman sebaya dan skala keputusan membeli. Metode 

analisis data yang dilakukan dalam penelitian  ini  menggunakan uji regresi 

sederhana. dengan  bantuan  program SPSS Statistics 23.0 For Windows. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa, uji pengaruh antara dukungan social teman 

sebaya terhadap keputusan membeli produk fashion pada remaja memperoleh 

koefisien regresi  R sebesar 0,357 yang artinya adanya pengaruh dukungan social 

teman sebaya terhadap keputusan membeli produk Fashion pada remaja.  

 

Kata kunci: Dukungan Sosial, Teman Sebaya, Remaja, Keputusan Membeli 

Daftar Pustaka : 43 (1994-2018) 
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ABSTRACT 

 

Ahmad Rizqi Ihlasul Amaly, 130541100068. The Influence of Peer Friend 

Social Support on the Decision of Buying Fashion Products for Teenagers. 

2019. Xvii + 70 halaman + 16 lampiran. 

 

 

This study aims to find out how influential peers are for teens in deciding 

on a purchase of their fashion products. This study uses quantitative research 

methods. The subjects used in this study amounted to 350 people using non-

probability sampling techniques. Data collection uses two types of scales, namely 

scale of peer social support and scale of buying decisions. The data analysis 

method carried out in this study used a simple regression test. with the help of the 

SPSS Statistics program 23.0 For Windows. The results showed that, the test of 

the effect of peer social support on the decision to buy fashion products in 

adolescents obtained a regression coefficient of R of 0.357 which means that there 

was an influence of peer social support on the decision to buy fashion products in 

adolescents.. 
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