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RINGKASAN

Penelitian tentang Faktor-faktor yang mempengaruhi penetapan harga jual

produk ini bertujuan untuk mengetahui seberapa besar pengaruh faktor-faktor

produksi terhadap penetapan harga jual produk. Sampel penelitian ini adalah PT.

Sidodadi Jaya Surabaya. Manfaat penelitiannya adalah untuk menambah pengalaman

dan pengetahuan yang berguna bagi penulis, sebagai bahan pertimbangan dan

sumbangan pemikiran dalam proses pengambilan keputusan dalam perusahaan, serta

sebagai bahan perbandingan dan untuk menambah wawasan bagi pihak-pihak yang

berkepentingan.

Variabel bebas dalam penelitian yang mempengaruhi penetapan harga jual

terdir i  dari 3 variabel yuitu t ' , ioyl, balran baku, tr iaya lenaga ker. ja langsurrg <lanbiaya

kerja t idak langsung. I-{ ipotesis yang dia.iukan adalnh diduga dongarr tr iaya biaya

bahan baku, biaya tenaga kerja langsung dan biaya kcr.la tidak langsung mcnrpunyar

pengaruh yang bermakna terhadap penctapan harga jual produk pada P'f. Sidodadi

Jaya Surabaya.

Dari analisis Regresi Berganda melalui program microstat diperoleh hasil :

Y :32169.9008 + 1.2928 Xr  + 0.07456 X2 + 2.2850 Xr

Dari persamaan diatas disirnpulkan bahwa laktor-faktor produksi dan harga

jual mempunyai hubungan yang erat secara bersarna-sarna yakni sebesar R : 0.9646
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serta dengan menggunakan uji F rasio yang menghasilakn F hitung sebesar

304.462.370 dan F tabel sebesar 215.6

Fo:304.462> 215.6

Sehingga dari persamaan tersebut dapat disimpulkan bahwa variasi dari model

regresi berhasil menerangkan bahwa variabel faktor-t-aktor produksi secara simultan

mempunyai pengaruh terhadap harga jual. Sedangkan variabel yang dominan

berpengaruh terhadap harga jual adalah variabel biaya bahan baku sebes ar 91.93 vo.

v i i i



DAFTAR ISI

HALAMAN JUDUL

HALAMAN PERSETUJUAN
t,

PANITIA PENGUJI SKRIPSI ....J. ..... .

KATA PENGANTAR ...........

RINGKASAN . . . . . . . . . .

ABSTRAKSI . . .  . . . . .

DAT'TAR ISI

DAFTAR TABEL

DAFTAR GAMBAR

BAB I PENDAI'II.JLIJAN

1. l .  Latar  Belakang

1 .2 .  Pe rumusan  Masa lah  . . . . . . . . . . . . .

1.3. Tujuan Penelitian

1.4.  Manfaat  Penel i t ian . . . . . . . . . . . . . . .

BAB I I  TIN.IAUAN I 'USTAKA

2.1. Landasan Teori

2.1.1. Pengertian Harga dan Fungsi Harga

2.1.2. Tuluan PenetaPan Harga

Halaman

i

i i

i i i

iv

vii

ix

xi

xii

x i i

I

I

A
T

A
t

4

5

5

x l



2.1.3. Kebijaksanaan Penetapan Harga Jual

2.L4. Faktor-faktor Yang Mempengaruhi Kebtlaksanaan

Penetapan Harga

2.2.  Hipotes is  . . . . . . . . . . .

2.3. Model Analisis 
t

BAB ]II METODE PENELITIAN

3.1. Variabel Penelitian

3. 1. 1. Identifikai Variabel

3. 1.2. Definisi operasional Variabei

3.2. Jenis dan Sumber Data

3.3. Prosedur Pengumpulan Data

3.4.  Tehnik  Anal is is

3.4 .1 .  Tekn ik  Ana l is is  28

BAB IV HASIL PENELTIAN DAN PEMBAHASAN . . . . .

4.1. Gambaran Umum Perusahaan

4.1.1. Sejarah Singkat Perushaan

4.1.2. Lokasi Perusahaan

4.1.3. Struktur Orsanisasi Pcrusahaan

4.1.4.  Personal ia

4.1 .5. Kesiatan Produksi

T2

18

2T

22

a A
L'+

24

24

25

26

26

28

29

29

29

Jt ,

3l

38

40

x l l



4.I.6. Kebijaksanaan Perusahaan ... . . . . . .

4.1.7. Tujuan Perusahaan

4.2.  Deskr ips i  Hasi l  Penel i t ian . : : . . . . . . . . . . . . . . . .

4 .2 .1 .  Ha rga  Jua l  . . . . . . . . . .

4 .3.  Pembukt ian Hipotes is  . . . . . . . . . . .

4.4. Pembahasan

4.4.1 Masalah Yang dihadapi Perusahaan

4.4.2 Sebab - sebab Masalah....

4.4.3 Akibat Masalah..

4.4.4 Pemecahan Masalah

46

50

50

50

52

54

54

55

55

56

58

5{t

BAB V KESIMPUT,AN

5. 1.  Kesirnpulan

DAN SARAN

5.2.  Saran

DAFTAR PUSTAKA

LAMPIRAN

60

6 l

62



DAFTAR TABEL

Halaman

Tabel 4.1 Jumlah Tenaga Keqa Perushaan 39

Tabel 4.2 Jenis dan Jumlah Peralatan Yang Digunakan Dalam Proses

Produksi Perusahaan 43

51

51

51

52

52

) J

Tabel 4.3 DataHarga Jual Meja Setrika Tahun 1998-2002

Tabel 4.4DataFaktor-faktor Yang Mempengaruhi Harga Jual Th 1998-2002

Tabel 4.5 Data Biaya Bahan Baku Tahun 1998 - 2003

Tabel 4.6DataBiaya Tenaga Kerla Langsung Tahun 1998 - 2003

Tabel 4.7 DataBiaya Tenaga Kerja Tidak Langsung Tahun 1998 - 2003 .... .

Tabel 4.8 Rekapi tu lasr Anal is is Regresi  . . . . . . . . . . . .  . '

x l v



DAFTAR GAMBAR

Gambar 4.1 Struktur Organisasi Perusahaan '"" """""'

Gambar 4.2 Skema Proses Produksi Perusahaan

Halaman

J J

43



BAB 1

PENDAHULUAN

1.1. Latar Belakang Masalah

Pembangunan disegala bidang dewasa ini rnengalami perkembangan dan

kemajuan yang cukup pesat bahkan sedang giat-giatnya dilaksanakan diseluruh

tanah air. Perkembangan dan kemajuan ini antara lain ditandai dengan semakin

banyaknya perusahaan yang didirikan, baik yang termasuk dalam industri kecil,

industri sedang ataupun industri besar yang menghasilkan berbagai macam

produk. Hal ini perusahaan dituntut cepat tanggap dalam mengantisipasi

perubahan yang mungkin ter. jadi. Kondisi scpcrt i  rni,  suatu pcrusahaan untuk

mcncapai tuiuan ttpcrasionalnya sarrgat di l lcngarulr i  olch kirrcrja nrarra.jcnrcrr

dalarn mengelola sutnbcr daya yang ada dalarn porusahaan dcngan lcbih cl 'ckt i l '

dan etlsien.

Perusahaan dalam segala aktivitasnya mempunyai i iuun yaitu

memperoleh dan meningkatkan laba untuk menunjang kelangsungan hidup

perusahaan pada masa yang akan datang. Para manajcr sebagai pihak pengambil

keputusan harus selalu rnelakukan pcrcncanaan, pongorgarrisasian, pcngarahan

dan pengawasan secara tepat dalam rncnjalankan pcrusahaan. Kegiatan pokok

manajemen dalarn perencanaan perusahaan adalah memutuskan berbagai macam



alternatif dan perumusan kebijakan yang akan dilaksanakan pada masa yang

akan datang untuk mencapai tujuan perusahaan.

salah satu kebijakan penting perusahaan adalah penentuan harga jual.

Kebiiakan penentuan harga jual merupakan masalah yang komplek yang harus

dihadapi oleh pihak manajemcn. Banyak perusahaan yang mcnginginkan harga

.iual produk mencerminkan biaya tambah laba yang cliinginkan perusahaan.

Penentuan harga jual ini harus dilakukan dengan hati-hati, karena penentuan

harga yang tidak tepat dapat menyebabkan kerugian bagi perusahaan dan

tertimbunnya produk di gudang karena tidak laku dilual. Kebryaksanaan

penentuan harga jual sangat dipengaruhi dua f-aktor yaitu internal dJ eksternal.

Faktor internal meliputi biaya produksi, biaya lain yang rclevan (biaya operasi).

Laba yang di inginkan dan tujuan pcrusahaan taktor ckstcrnal mcliputi  pcraturan

pemerintah, pesaing clan citra/kcsan konsurrrcn produk yang dirnaksudkan.

Perusahaan mcnyadari lrahwa lrarga . jual banyak mcnrpcngaruhi

persaingan antara perusahaan selain laktor penentu lainnya sehingga hal-hal

tersebut perlu harus diperhatikan. Dalam menentukan harga jual ini, perusahaan

menyadari bahwa penetapan harga perlu mengikuti kebrlakan yang tidak kaku

yaitu adanya kelenturan atau fleksibelitas untuk memotong harga demi

mempertahankan pangsa pasar dcngan tidak rnclupakan lirktor pcncntu lain yang

mendukung keinginan untu'k rnenjaga dan rnengarahkan agar produk dapat

dipertahankan sesuai dengan standar mutu dan harga jual yang telah ditetapkan

untuk mencapai target yang ingin dicapai oleh perusahaan.



Kompleknya masalah penentuan harga jual, maka banyak pihak

manajemen perusahaan yang berpendapat bahrva penentuan harga jual adalah

subjek yang hanya dapat dikelola atas dasar pengalaman. Beberapa perusahaan

menganggap bahwa penentuan harga jual adalah suatu yang sulit dipecahkan

dengan analisa, sehingga tidak sedikit perusahaan yang mcngabarkan penentuan

harga.iual yang tepat. Selain i tu masih banyak perusahaan yang menggunakan

cara penentuan harga jual berdasar pada harga umum dipasar/mengacu pada

harga penentuan yang ditentukan oleh pesaing.

Namun usaha untuk mencapai target produksi tersebut tidak semudah

yang diperkirakan oleh perusahaan untuk menghadapi situasi persaingan

merebut pasar tersebut, setiap perusahaan dituntut untuk rnenjalankan berbagai

cara pemasaran yang dianggap tcpat, agar pcrusahaan dapat atau mampu

bersaing dengan pcrusahaan scjcnis. Salah satu aspck pcnrasi lran yang t idak

kalah pentingnya dcngan aspck yang lain dan nrcnckun l l iaya l irktur-laktur

produksi yang bcrpengaruh tcrhadap pcnctapan lrarga.jual produk. I)crrgan

rendahnya harga.lual produk dan kualitas produk yang baik maka perusahaan

akan dapat mempertahankan kelancaran penjualannya dan hal ini akan

memberikan dampak positif terhadap protit yang diperoleh perusahaan tersebut.



1.2. Rumusan Masalah

Dari masalah yang ada tersebut, maka penulis merumuskan masalah

sebagai berikut : "Seberapa besarkah pengaruh faklor-faktor prodrtsi terhadap

penetapan hargajual produk suatu barang ?"

1.3. Tujuan Penelit ian

Adapun tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui seberapa besar

pengaruh t'ak1or-faklor produksi terhadap penetapan harga jual produk suatu

barang.

1.4. Manfaat Penelitian

Dengan mengetahui tujuan dari penelitian tersebut maka ada juga

manfaat dari penelitian ini, yaitu :

L Bagi penulis yaitu untht menambah pengalaman dan pengetahuan yang

berguna dan belurn pernah diperoleh dibangku kuliah scrta scbagai aplikasi

dari pengetahuan yang selama ini didapatkan.

2. Bagi perusahaan yaitu dapat digunakan sebagai dasar pertimbangan dan

sumbangan pemikiran dalam proses pengambilan keputusan dalam

perusahaan serta sebagai acuan dalam pcnulisan lcbih lanjut tcntang

keberhasilan dunia usaha dengan via pclatihan.

3. Bagi pihak lain yaitu dapat digunakan sebagai bahan perbandingan dan

untuk menambah wawasan bagi pihak-pihak yang berkepentingan.


