ABSTRAK

Intan Fitria Kristianingsih. 180541100045. Pengaruh Pemujaan Selebriti Dan
Hedonic Shopping Value Terhadap Pembelian Kompulsif Pada Remaja
Penggemar Kpop (NCT) Di Surabaya. Skripsi. Program Studi Psikologi,
Fakultas Ilmu Sosial Dan llmu Budaya, Universitas Trunojoyo Madura.
2022,

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh pemujaan selebriti dan
hedonic shopping value terhadap pembelian kompulsif pada remaja penggemar
kpop (NCT) di Surabaya. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif
dengan teknik non pobability sampling-purposive sampling. Responden dalam
penelitian ini adalah remaja penggemar Kpop (NCT) yang berada di Surabaya
dengan jumlah 56 responden. Instrumen dalam penelitian adalah pemujaan
selebriti, hedonic shopping value dan pembelian kompulsif. Analisis yang
digunakan dalam penelitian ini adalah uji regresi linier berganda dengan bantuan
program SPSS 24 for windows. Hasil penelitian ini menunjukkan nilai F 16,716
dengan signifikasi sebesar 0,000 lebih kecil dari 0,05 (0,000<0,05). Artinya
hipotesis diterima yaitu terdapat pengaruh antara pemujaan selebriti dan hedonic
shopping value terhadap pembelian kompulsif. nilai R Square sebesar 0,387, hal
ini berarti bahwa variabel pemujaan selebriti dan hedonic shopping value
berpengaruh secara simultan terhadap variabel pembelian kompulsif sebesar
38,7%.

Kata Kunci : Pemujaan Selebriti, Hedonic Shopping Value, Pembelian
Kompulsif, Penggemar Kpop
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ABSTRACK

Intan Fitria Kristenngsih. 180541100045. The Influence of Celebrity Worship
and Hedonic Shopping Value on Compulsive Purchases in Teenagers Kpop
Fans (NCT) in Surabaya. Thesis. Psychology Study Program, Faculty of
Social and Cultural Sciences, Trunojoyo University, Madura. 2022.

This study aims to determine the effect of celebrity worship and hedonic
shopping value on compulsive buying among teenage kpop fans (NCT) in
Surabaya. This study uses a quantitative approach with non-pobability sampling-
purposive sampling technique. Respondents in this study were teenage fans of
Kpop (NCT) in Surabaya with a total of 56 respondents. The instruments in this
research are celebrity worship, hedonic shopping value and compulsive buying.
The analysis used in this research is multiple linear regression test with the help of
SPSS 24 for windows program. The results of this study indicate the F value of
16.716 with a significance of 0.000 less than 0.05 (0.000 <0.05). This means that
the hypothesis is accepted, namely that there is an influence between celebrity
worship and hedonic shopping value on compulsive buying. R Square value of
0.387, this means that the variable worship of celebrities and hedonic shopping
value have a simultaneous effect on the compulsive buying variable of 38.7%.

Keywords: Celebrity Worship, Hedonic Shopping Value, Compulsive
Buying, Kpop Fans
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