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ABSTRAK  

Analisis Strategi Pemasaran Pengusaha Batik Tulis Ditinjau Dari Prinsip 

Ekonomi Islam 

(Studi Kasus UD. Al-Barokah  Desa Pakandangan Tengah Kec. Bluto Kab. 

Sumenep)  

Strategi adalah menggambarkan arah bisnis mengenai penetapan tujuan  

yang dipilih dan merupakan pedoman untuk mengalokasikan sumber daya dan 

usaha organisasi. Pemasaran merupakan kegiatan yang menghasilkan pendapatan 

yang dikelola oleh orang-orang keuangan dan kemudian didayagunakan oleh orang-

orang produksi untuk menciptakan barang atau jasa demi mempertahankan 

kelansungan hidup usahanya. Warisan budaya  yang terkenal hingga saat ini yaitu 

batik. Batik menjadi salah satu ciri khas Indonesia yang diakui dunia. Oleh karena 

itu banyak yang mengenakan batik, batik digunakan mulai dari anak-anak sampai 

orang dewasa yang tujuannya untuk memperkenalkan batik asli Indonesia. Salah 

satu desa penghasil batik terdapat di kabupaten sumenep yaitu Sentra Batik Tulis 

UD. Al-Barokah. Dimana pengusaha harus memiliki strategi pemasaran yang baik 

agar tetap bisa mempertahankan usahanya.  

 Dalam penelitian ini bertujuan untuk mendeskripsikan: (1) analisis strategi 

pemasaran menggunakan marketing mix (2) analisis strategi pemasaran ditinjau 

dari prinsip ekonomi Islam. jenis penelitian yang digunakan adalah penelitian 

kualitatif deskriptif dimana objek yang diteliti adalah Strategi Pemasaran 

Pengusaha Batik Tulis, Tehnik pengambilan data yang digunakan dalam penelitian 

ini yakni dengan cara wawancara dan dokumentasi. 

  Berdasarkan hasil penelitian memberikan kesimpulan bahwa (1) Strategi 

Pemasaran Pengusaha Batik Tulis UD. Al-Barokah meliputi produk, harga, tempat, 

dan promosi (2) secara umum strategi pemasaran ditinjau dari prinsip ekonomi 

Islam sudah sesuai dengan prinsipnya yakni prinsip ketuhanan, prinsip keadilan, 

prinsip nabuwwah (kenabian) serta prinsip pemerintahan (khilafah). 
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ABSTRACT 

An Analysis of Batik's Enterpreneur viewed from the pinciple of Islamic 

Economics. 

(The case study of UD Al-Barokah Desa Pakandangan Tengah, Bluto District, 

Sumenep) 

 

The strategy is to describe the business about a certain purpose that chosen. 

Then, it is about guideline to reallocate the sources and efforts of organization. The 

marketing strategy is an activity to get the income by the financial's people. Thus, 

it is used by the production's people to create goods or services in order to maintain 

their life. The famous of cultural heritage is Batik. Batik is the one of indonesia's 

characterics that recognized in the world. Therefore, there are many people who 

wearing Batik, it is used by the children and the adutl who have the purpose to 

introduce about Batik of Indonesia. The one of Batik's production is Sumenep, it is 

Sentra Batik Tulis UD Al-Barokah. Then, the enterpreneur must have a good 

marketing strategy that can to maintan the business.  

The aim of this study is to explain about (1) an analysis of marketing 

strategy uses mix marketing. (2) an analysis of marketing strategy viewed from the 

principle of islamic economics. The methodology of this study is descriptive 

qualitative method which the object is marketing strategy of Batik's enterpreneur. 

The technical to collect the data is using interview and documentation. 

The conclusion of this study are (1) marketing strategies of Batik's 

Enterpreneur in Ud al-barokah are product, price, place, and promotion. (2) in 

general, marketing strategy viewed of the principle of islamic economics, that are 

the principle of divinity, the principle of justice, the principle of nubuwwah 

(propechy) and the principle of goverment (khalifah). 
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