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ABSTRAK

Penelitian ini mengkaji tentang Analisis Retorika Visual Pada Konten
YouTube Kanal Allfy Rev Berjudul “Wonderland Indonesia 2 : The Sacred
Nusantara”. Adapun rumusan masalah dalam penelitian ini yaitu: Apa pesan
retorika visual pada konten YouTube kanal Allfy Rev berjudul “Wonderland
Indonesia 2 : The Sacred Nusantara”.

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah kualitatif deskriptif
dengan menggunakan analisis retorika visual milik Hesford & Bruggemann yang
terdiri dari tiga unsur yaitu subjek (konten), Audiens (Konteks) dan Persepctive
(sudut pandang kamera) dari ketiga ini digunakan dalam analisis dari setiap scene-
scene dalam video tersebut. Retorika visual oleh Sonja. K. Foss menekankan pada
aspek citra visual yang dipergunakan pada tahap evaluasi video meliputi aspek
sifat (nature of image), fungsi (function of image) dan evaluasi (evaluation of
image).

Hasil penelitian didalam setiap 24 scene pada video Wonderland Indonesia
2 : The Sacred Nusantara. Menunjukan bahwa pesan retorika visual yang terdapat
dalam video ini menggenai pesan keberagaman dan pesan nasionalisme. Dimana
dalam setiap scene menampilkan tema budaya, bahasa, dan lagu daerah yang
berbeda-beda dari identitas diri Bangsa Indonesia sebagai Negara yang memiliki
beragam suku, ras, budaya dan adat istiadat. Selain itu, scene tersebut memiliki
kreasi dari aransemen musik lagu nasional yang dipadukan dengan lagu daerah
dari beberapa lagu daerah serta latar belakang pesona keindahan alam di
Indonesia. Bahkan video Klip tersebut digunakan sebagai bentuk publikasi untuk
mempromosikan beberapa destinasi wisata agar menarik para wisatawan negeri
dalam hingga luar negeri agar berkunjung ke Indonesia.
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ABSTRACT

This research examines the visual rhetoric analysis of Allfy Rev YouTube
content entitled "Wonderland Indonesia 2: The Sacred Nusantara." The
formulation of the problem in this study is: What is the visual rhetorical message
on the YouTube content of the Allfy Rev channel entitled "Wonderland Indonesia
2: The Sacred Nusantara?"

The method used in this study is descriptive-qualitative using Hesford &
Bruggemann's visual rhetorical analysis, which consists of three elements: subject
(content), audience (context), and perception (camera point of view). These three
are used in the analysis of each scene in the video. The visual rhetoric by Sonja
emphasizes the visual image aspect used in the video evaluation stage, K. Foss
emphasizes the visual image aspect used in the video evaluation stage, including the
nature of the image, the function of the image, and the evaluation of the image.

Every 24 scenes in the video Wonderland Indonesia 2: The Sacred
Nusantara contain research findings. shows that the visual rhetorical message
contained in this video is about the message of diversity and the message of
nationalism. wherein each scene displays different cultural themes, languages, and
regional songs that reflect the identity of the Indonesian nation as a country that
has various ethnicities, races, cultures, and customs. Aside from that, the scene
includes musical arrangements of national songs combined with folk songs from
several regional songs, as well as a backdrop for Indonesia's enchanting natural
beauty. The video clip is even used as a form of publication to promote several
tourist destinations in order to attract domestic and foreign tourists to visit
Indonesia.
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