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ABSTRAK

CulturalBrandingpadaumumnyamengacupadasuatumerekyang

pembahasannya meliputisejarah,gambar,mitos,seni,teater,dalam

proporsikebudayaanyangnantinyadapatmempengaruhimaknadannilai

darimerek tersebut.Tujuan penelitian iniguna untuk mengetahui

bagaimana CulturalBranding dalam panahan tradisionalJemparingan

Mataram yangdilakukanolehPaguyubanSonggoSukmodiBangkalan.

SubjekpadapenelitianiniadalahpendiridanpengurusPaguyubanSunggo

SukmoBangkalandibidangJemparingan.

Dalam penelitian ini,penulis menggunakan metode penelitian

kualitatifdanjenispenelitiandenganmenggunakanmetodewawancara,

pengamatanatauobservasi,sertadokumetasi.Padaprosesanalisadata

menggunakananalisismenurutmodelMilesdanHuberman,yaitudata

reduction,datadisplay,conclusiondrawing/verification).

Hasilpenelitiainimenunjukkanbahwaterdapatprosesdarimulai

membangun branding, perlu adanya dukungan orang sekitar.

Mengembangkanbranding,denganprogram danmemperluaskerjasama,

danpembaharuaninovasisertaperannew mediadalam prosescultural

branding.

KataKunci:CulturalBranding,JemparinganMataram,PaguyubanSonggo

Sukmo.



Hermanto. NIM. 150531100011. Cultural Branding in Jemparingan

Mataram traditionalarcheryculturewascarriedoutbytheSonggoSukmo

inBangkalan.UnderguidancebyDr.YulianaRakhmawati,S.Sos.,M.Si.

ABSTRACT

CulturalBrandinggenerallyrefersto abrandwhosediscussion

covershistory,images,myths,art,theater,intheproportionofculture

whichcanlaterinfluencethemeaningandvalueofthebrand.Thepurpose

ofthisstudywasto find outhow CulturalBranding in Jemparingan

Mataram traditionalarcheryculturewascarriedoutbytheSonggoSukmo

AssociationinBangkalan.Thesubjectsinthisstudywerethefounders

andadministratorsoftheSunggoSukmoBangkalanAssociationinthe

fieldofJemparingan.

Inthisstudy,theauthorusesqualitativeresearchmethodsand

types ofresearch using the method ofInterview,observation,and

documentation.Intheprocessofdataanalysisusinganalysisaccording

totheMilesandHubermanmodels,namelydatareduction,datadisplay,

conclusiondrawing/verification.

Theresultsofthisstudyindicatethatthereisaprocessofstarting

tobuildbranding,itneedsthesupportofpeoplearound.Developbranding,

withprogramsandexpandingcooperation,andwideninnovationandthe

roleofnewmediaintheprocessofculturalbranding.

KataKunci:CulturalBranding,JemparinganMataram,PaguyubanSonggo

Sukmo.


