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ABSTRAK

Pengolahan ikan menjadi ikan asin merupakan peluang bisnis yang besar bagi
para nelayan karena dapat menjadi pemasukan tambahan. Produk ikan asin khas
Banyusangkah masih belum memiliki kemasan yang layak, sehingga belum
mampu bersaing dengan produk olahan ikan lainnya. Penelitian ini bertujuan untuk
(1) menganalisis kemasan ikan asin khas Banyusangkah yang diharapkan oleh
konsumen, (2) mengetahui penilaian konsumen terhadap atribut kemasan ikan
asin khas Banyusangkah Madura. Penelitian ini menggunakan metode statistik
deskriptif dengan indikator kemasan yang akan diteliti ialah bahan, bentuk, warna,
ukuran serta desain kemasan. Berdasarkan tujuan pertama peneliti menggunakan
tiga komponen atribut kemasan vyaitu: komponen visual, verbal dan fitur.
Sedangkan tujuan kedua menggunakan skala litkert untuk pengukurannya dan
jumlah skor akan dibagi tiga kategori yaitu kategori kurang, sedang dan bagus.
Hasil dari penelitian ini yaitu (1) Desain kemasan ikan asin khas Banyusangkah
yang diharapkan konsumen adalah berbahan aluminium foil, berbentuk kotak
persegi pajang, berwarna hitam dan gelap, berukuran sedang (250 g — 500 g) dan
terdapat perpaduan gambar produk dan manfaat produk. (2) 82% konsumen
setuju terhadap komponen visual yang terdapat pada kemasan ikan asin khas
Banyusangkah dan komponen visual yang termasuk kategori bagus adalah yaitu
bentuk, bahan, ukuran dan logo kemasan. 70% konsumen setuju terhadap
komponen verbal yang tercantum pada kemasan ikan asin khas Banyusangkah
dan komponen verbal yang termasuk kategori bagus yaitu nama brand, nama
produk, tanggal kadaluarsa, klaim halal, PIRT dan tanggal produksi. Serta 100%
konsumen menyatakan setuju terhadap komponen fitur yang terdapat pada
kemasan ikan asin khas Banyusangkah yaitu kemasan ergonomis, simpel dan
elegan.
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ABSTRACT

Processing fish into salted fish is a big business opportunity for fishermen because
it can be an additional income. Banyusangkah's specialty salted fish products still
do not have proper packaging, so it has not been able to compete with other
processed fish products. This resarch aims to (1) analyze the packaging of special
salted fish of Banyusangkah expencted by consumers, (2) to find out consumer
ratings of the attributes of packaging of special salted fish of Banyusangkah
Madura. This research uses descriptive statistical methods with packaging
indicators that will be examined are material, shape, color, size and packaging
design. Based on the first objective, the researcher used three components of
packaging attributes, that is: visual, verbal and feature components. Whereas the
second objective uses the litkert scale for measurement and the number of scores
will be divided into three categories, that is the less, medium and good categories.
The results of this resarch are (1) The packaging design special salted fish of
Banyusangkah consumers expect is namely aluminum foil-shaped packaging,
square-shaped square box, black and dark, medium size (250 g - 500 g) and there
is a combination of product images and product benefits. (2) 82% of consumers
agree to the visual components found in packaging of Banyusangkah's salted fish
and visual components including good categories are namely the shape, material,
size and logo of the packaging. 70% of consumers agree to the visual components
found in packaging of Banyusangkah's salted fish and visual components including
good categories are brand name, product name, expiration date, halal claim, PIRT
and date of production. 100% of consumers agree to the feature components found
in packaging of Banyusangkah's salted fish and feature components including
good categories are ergonomic, simple and elegant.
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