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ABSTRAK

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui “TikTok sebagai Inisiasi
Media Pantai Sembilan” dimana TikTok telah menjadi Platform yang paling
banyak digunakan pada saat ini. penelitian mecari tahu bagaimana suatu wisata bisa
lebih di kenal banya korang melalui TikTok. Bagaimana TikTok menjadi aplikasi
media sosial yang efektif bagi kemajuan suatu pariwisata, dalam hal ini adalah
wisata pantai Sembilan yang ada di Gili Genting Sumenep Madura.

Penelitian ini merupakan penelitian kualitatif dengan metode pengumpulan
data menggunakan observasi dan wawancara serta dokumentasi. Informan dipilih
dengan menggunakan metode purposive sampling. Analisis data menggunakan
teknik Miles dan Huberman. Teknik pemeriksaan keabsahan data menggunakan
triangulasi sumber.

Adapun hasil penelitian menunjukkan dari temuan tentang TikTok telah
menjadikan para wisatawan ikut berpartisiapsi dalam upaya memperkenalkan
wisata pantai Sembilan hal tersebut terjadi karena banyak pengunjung yang
berpartisipasi dalam membuat konten di TikTok. Tidak hanya itu TikTok juga telah
menjadikan wisata Pantai Sembilan sebagai Reperesentasi wisata pantai yang ada
di Madura. TikTok membantu meningkatkan jumlah pengunjung bagi wisata pantai
Sembilan, dimana hal tersebut berdampak baik pada perekonomian daerah seperti
UMKM. Maraknya wisatawan yang membuat konten TikTok di wisata pantai
Sembilan membuat identitas masyarakat Madura yang terbukla juga ikut terangkat.
Identitas tersebut seakan-akan mematahkan stigma negative masyarakat Madura
yangternal dengan keras. Konten kreator yang berkunjung telah membantu
merubah stigma negatif tersebut.
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ABSTRACT

The purpose of this study is to find out "TikTok as a Media Initiation
of Pantai Sembilan" where TikTok has become the most widely used
platform at this time. research is looking to find out how a tour can be better
known to many of you through TikTok. How TikTok becomes an effective
social media application for the advancement of tourism, in this case the
Sembilan beach tourism in Gili Genting Sumenep Madura.

This research is a qualitative research with data collection methods
using observation and interviews as well as documentation. Informants were
selected using purposive sampling method. Data analysis using Miles and
Huberman technique. The technique of checking the validity of the data is
using source triangulation.

The results of the study show that from the findings, TikTok has made
tourists participate in efforts to introduce Sembilan beach tourism. Not only
that, TikTok has made the Pantai Sembilan tourist clan a representation of
beach tourism in Madura. TikTok helps increase the number of visitors for
Sembilan beach tourism, which has a good impact on the regional economy
such as UMKM
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