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ABSTRAK 

 

Skripsi yang berjudul Tinjauan Fiqh Muamalah Terhadap Metode Promosi 

Giveaway di Instagram (Implementasi Akad Ju‘a>lah) ini merupakan penelitian 

lapangan untuk mejawab pertanyaan bagaimana praktik metode promosi giveaway 

di instagram serta untuk mengetahui bagaimana tinjauannya dalam fiqh muamalah 

(implementasi akad Ju‘a>lah). 

 Penelitian ini menggunakan penelitian kualitatif dengan jenis penelitian 

lapangan (field research) yang bersifat deskriptif analisis dengan memberikan 

gambaran atas permasalahan yang terjadi di lapangan, yang selanjutnya dianalisis 

untuk menghasilkan kesimpulan. pendekatan yang digunakan adalah normatif 

empiris yang berpedoman pada ketentuan hukum Islam. Teknik analisis data 

diperoleh melalui observasi, wawancara, serta dokumentasi. 

 Hasil penelitian ini menyimpulkan bahwa praktik metode promosi 

giveaway di instagram sesuai dengan salah satu akad dalam Islam yaitu akad 

ju‘a>lah yang rukun dan syaratnya telah terpenuhi. Akan tetapi terdapat 

ketidakpastian dalam hal pemilihan pemenang, sehingga tergolong dalam unsur 

gharar. 

 

Kata kunci : Giveaway, Fiqh Mumalah, Ju‘a>lah 
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ABSTRACT 

 

The thesis entitled review of Fiqh Muamalah against the giveaway of 

promotion methodology on Instagram (Implementation of Akad Ju‘a>lah). This 

analysis to answer the question about, however the application of giveaway 

promotion on Instagram and to seek out, the review 

in muamalah fiqh (implementation of akad Ju‘a>lah).  

This study uses qualitative analysis with the sort of field analysis that's 

descriptive analysis by providing a summary of the issues that occur within the 

field, that are then analyzed to provide conclusions. The approach used is 

normative empirical supported the provisions of syari’a law. Knowledge analysis 

techniques were obtained through observation, interviews, and documentation.  

The results of this study concluded that the application of the giveaway 

promotion methodology on Instagram is in accordance with one amongst the 

contracts in Islam, particularly akad ju‘a>lah are main and requiremant of fulfilled. 

But have not sure in term of the choosen of winner, moreover as clasified in 

element of gharar. 
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-LATIN 

DAFTAR TRANSLITERASI 

 

 Penulisan skripsi ini menggunakan transliterasi Arab-Indonesia yang 

ditetapkan dalam pedoman teknik penulisan skripsi Fakultas Keislaman 

Universitas Trunojoyo Madura sebagai berikut: 

NO 

Huruf 

Arab 

Nama Huruf Latin Nama 

 Alif tidak dilambangkan ا 1

tidak 

dilambangkan 

 Ba’ B Be ب 2

 Ta’ T Te ت 3

 Sa’ Ṡ ث 4

es (dengan titik di 

atas) 

 Jim J Je ج 5

 Ha’ Ḥ ح 6

ha (dengan titik di 

bawah) 

 Kha’ Kh ka dan ha خ 7

 Dal D De د 8



v 

 

 Zāl Ż ذ 9

zet (dengan titik di 

atas) 

 ra’ R Er ر 10

 Zai Z Zet ز 11

 Sin S Es س 12

 Shin Sh es dan ha ش 13

 Sad Ṣ ص 14

es (dengan titik di 

bawah) 

 Dad Ḍ ض 15

de (dengan titik di 

bawah) 

 Ta’ Ṭ ط 16

te (dengan titik di 

bawah) 

 Za Ẓ ظ 17

zet (dengan titik di 

bawah) 

 ‘ ain‘ ع 18

koma terbalik di 

atas 

 Gain Gh Ge غ 19

 Fa’ F Ef ف 20
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 Qaf Q Qi ق 21

 Kaf K Ka ك 22

 Lam L ‘el ل 23

 Mim M ‘em م 24

 Nun N ‘en ن 25

 Wawu W W و 26

 Ha’ H Ha ه 27

 Hamzah ‘ Apostrof ء 28

 Ya’ Y Ye ي 29

 

Untuk menunjukkan bunyi hidup panjang madd ditulis dengan coretan 

horizontal (Macron) diatas huruf a>, i >, u>. 

 Bunyi hidup dobel (Diftong) Arab ditransliterasikan dengan menggabung 

dua huruf ay an aw. Bunyi hidup (Vocalization atau Harakah) huruf konsonan 

akhir sebuah kata tidak dinyatakan dalam transliterasi. Transliterasi hanya berlaku 

pada konsonan akhir tersebut. 
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MOTTO 

 

 

 

 

Be Better Than You Yesterday 
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