ABSTRAK
Munawaroh 18.05.211.00.014. Perilaku Konsumtif Mahasiswi IMAKA di
TikTok dalam Gaya Berbusana (Studi Kasus pada lkatan Mahasiswi Kwanyar,
Kecamatan Kwanyar, Kabupaten Bangkalan).

Aplikasi TikTok yaitu sosial media yang kini menjadi salah satu platform
sosial media yang cukup populer di kalangan masyarakat dunia apalagi dalam
kalangan kaum milenial . Tik Tok adalah sebuah aplikasi jejaring sosial dan
platform video music dimana pengguna bisa membuat, mengedit, dan berbagi klip
video pendek lengkap dengan filter dan disertai musik sebagai pendukung, dan
maksud dari kata jeruji disini yaitu pengaruh besar aplikasi tiktok dalam pengaruh
cara berpenampilan yang bisa berhubungan dengan aplikasi, yang berhubungan
dengan gaya hidup sosial masyarakat bagaimana para selegram dan Tiktokers
meracuni penonton dengan cara endorse mereka yang menarik para penonton agar
tertarik dan kemudian membeli nya agar memiliki penampilan seperti para selegram
di aplikasi tiktok yang lebih diutamakan dalam studi ini yaitu pada anak IMAKA
(Ikatan Mahasiswi Kwanyar).

Tujuan dari penelitian ini yaitu saya ingin mencari tahu mengapa para kaum
milenial khususnya lkatan Mahasiswi Kwanyar mudah percaya terhadapapa
yang yang di promosikan oleh slegram tiktok secara online dari pada membeli
langsung ketempatnya dipasar atau mall.dan juga apa penyebab mereka ingin
memiliki penampilan seperti pasa selegram tiktok. Metode yang digunakan yaitu
metode Kualitatif dengan metode teknik pengumpulan data, observasi, wawancara
dan dokumentasi melalui informan IMAKA (lkatan Mahasiswi Kwanyar).
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ABSTRACT

Munawaroh 18.05.211.00.014. Sociology Study Program, Utilization of TikTok in Fashion Style
(Case Study on the Kwanyar Student Association, Kwanyar District, Bangkalan Regency).

The TikTok application is a social media that has now become one of the social media platforms
that is quite popular among the world community, especially among millennials. Tik Tok is a social
networking application and music video platform where users can create, understand, and share short
video clips complete with filters and accompanied by music as support. with the application, which is
related to the social lifestyle of the community, how selegrams and Tiktokerss poison the audience by
means of their endorsement which attracts the audience to be interested and then buy it to have an
appearance like the Selegrams in the tiktok application, which is more important in this study, namely
IMAKA's children. (Kwanyar Student Association).

The purpose of this research is that I want to find out why millennials, especially the Kwanyar
Student Association, easily believe in what is being promoted by the tiktok program online directly at the
market or mall. And also what causes them to want to appear like the TIK tok program. The method used
Is the qualitative method with data collection, observation, interviews and documentation methods
through IMAKA (Kwanyar Student Association) informants.

Keywords: TikTok, Fashion Style.
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